LICITACAO PRESENCIAL N° 037/LALI-1/SEDE/2020

CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR
INTERMEDIO DE 02 AGENCIAS DE PROPAGANDA, COMPREENDENDO O
CONJUNTO DE ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE
TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO, O PLANEJAMENTO, A
CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A CRIACAO, A EXECUCAO INTERNA,
A INTERMEDIACAO E SUPERVISAO DA EXECUCAO EXTERNA E A
DISTRIBUICAO DE ACOES PUBLICITARIAS JUNTO A PUBLICOS DE
INTERESSE.

Valor do Edital: R$ 40,00 (quarenta reais)

INFORMACOES IMPORTANTES

Primeira Sessao Publica: 02/09/2020, as 09:00 horas
Local: Auditorio da Infraero, localizado no 2° andar do Ed. Infraero, Setor Comercial
Sul, Quadra 4, Bloco “A”, em Brasilia/DF.

Retirada do involucro I — Via Nao Identificada: PROTOCOLO GERAL DA
INFRAERO, localizado no Setor Comercial Sul - SCS, Quadra 4, Bloco “A”, Lote
57, Ed. Araguaia — Térreo CEP: 70304-901, em Brasilia/DF, de 2* a 6* feira (dias
tteis), das 9:00 as 11:30 e das 13:30 as 16:00 horas, mediante o preenchimento e
assinatura do Protocolo de Entrega.

ENDERECO PARA ENTREGA (PROTOCOLO) DE DOCUMENTOS
Empresa Brasileira de Infraestrutura Aeroportudria - Infraero
Geréncia Geral de Servicos de Logistica Administrativa
Geréncia de Licitagdes/LALI
Coordenacdo de Licitacdo de Obras e Servigos de Engenharia Em Brasilia/LLALI-1
SCS Quadra 4, Bloco A, lote 57, Ed. Araguaia — Térreo CEP: 70304-901 Brasilia (DF),
de 2% a 6° feira, das 09h00 as 11h30 e das 13h30 as 16h.
CEP 70304 -906 - Telefone: (0xx61) 3312-2575 /3312.3086 / 3312.3752
Home Page: http://www.infraero.gov.br
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EDITAL DA LICITACAO PRESENCIAL N° 037/LALI-1/SEDE/2020

A Empresa Brasileira de Infraestrutura Aeroportudria —

Infraero, representada pela Comissdao de Licitagdo constituida pelo Ato Administrativo CSAT-
AAD-2020/00513, de 28 de fevereiro de 2020, aqui denominada simplesmente Comissdo, tendo
em vista o que consta do Processo Administrativo — CSAT-ADM-2020/00471, por meio da
utilizacdo de recursos de tecnologia da informacdo — INTERNET, torna publica, para
conhecimento dos interessados, a abertura da licitacdo, na forma eletronica, destinada a
contratagcdo do objeto citado no subitem 1.1 deste Edital.

1. DO OBJETO E DA DISPONIBILIZACAO DO EDITAL:

1.1.

O objeto da presente licitacdo € a “contratacdo de servigos de publicidade prestados
por intermédio de 02 agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de

atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o

planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a criacdo, a execucdo interna, a

intermediacdo e supervisio da execucio externa e a distribuicdo de acdes publicitarias

junto a publicos de interesse”, de acordo com as exigéncias e demais condicoes e

especificacdes expressas neste Edital e em seus Anexos.

1.1.1

O objeto desta licitagdo, também integra, como atividades complementares,
os servicos especializados pertinentes:

a)  ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento, relacionados a execucdo dos
contratos;

b) a produgcdo e a execucdo técnica de pecgas, materiais € projetos
publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito dos contratos;

¢c)  acriagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das agdes publicitdrias, em consondncia com novas
tecnologias.

1.1.1.1

1.1.1.2

A contratagdo dos servigos, elencados no subitem 1.1, tem como
objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a
informacdo, por meio de acgdes que visam difundir ideias e
principios, posicionar instituicbes € programas, disseminar
iniciativas e politicas publicas, promover a venda de produtos e
servigos, ou informar e orientar o publico em geral.

O planejamento, previstos no subitem 1.1, objetiva subsidiar a
proposi¢ao estratégica das agdes publicitdrias, tanto nos meios e
veiculos de divulgacao tradicionais (off-line) como digitais (on-line),
para alcance dos objetivos de comunicagdo e superacdo dos desafios
apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e
métricas para aferi¢do, andlise e otimizacao de resultados.



Contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de 02 agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituac@o, a concepg¢ao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediag@o e supervisao

da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

1.1.1.3 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na
alinea ‘a’ do subitem 1.1.1 terdo a finalidade de:

a)  gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os
meios para divulgacao das pecas ou campanhas publicitérias;

b)  aferir o desenvolvimento estratégico, a criagcdo, a veiculacdo e
a adequacdo das mensagens a serem divulgadas;

c)  possibilitar a mensuracdo e avaliacdo dos resultados das
campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia temdtica com a acdo de
publicidade.

Os servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1 ndo abrangem as atividades de
promogao, de patrocinio, de relagcdes publicas, de assessoria de comunicacao
e de imprensa e a realizacao de eventos festivos de qualquer natureza.

1.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas
que funcionem como veiculos de divulgacgao.

1.2 Para a prestagdo dos servigos serdo contratadas 2 (duas) agéncias de propaganda,
doravante denominada agéncias, licitantes ou contratadas.

1.2.1

1.2.2

1.2.3

1.2.4

1.2.5

Os servigos objeto da presente licitacao serdo contratados com agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que
tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos
termos da Lei n° 12.232/2010.

As agéncias atuardo por ordem e conta da INFRAERO, em conformidade
com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacio de fornecedores de bens e
de servigos especializados, para a execugdo das atividades complementares
de que trata o subitem 1.1.1, e de veiculos de divulgacgdo, para a transmissao
de mensagens publicitdrias.

A agéncia ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execugdo de servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1 deste Edital.

As agéncias atuardo de acordo com solicitagdo da INFRAERO,
indistintamente e independentemente de sua classificagdo no certame, e nao
terdo, particularmente, exclusividade em relacdo a nenhum dos servicos
previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1.

Para a execucdo dos servigos, a INFRAERO instituird procedimento de
selecdo interna entre as contratadas, conforme disposto no art. 2°, § 4°, da Lei
n°® 12.232/2010.
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1.2. O Edital e seus Anexos poderao ser retirados:

a)

b)

sem Onus, no site de licitacdes da Infraero, no enderego:
http://licitacao.infraero.gov.br/portal licitacao; ou

na Geréncia de Licitagdes do  Centro de Servicos Administrativos e
Técnicos/CSAT, localizada no SCS Quadra 4, Bloco “A”, 4° andar, Ed. Infraero,
em Brasilia/DF, de 2* a 6 feira (dias tteis), das 8:45 as 11:45 e das 13:15 as
16:45 horas, mediante o preenchimento e assinatura do Protocolo de Entrega -
Anexo XI deste Edital.

b.1) apds a entrega do Edital, a drea Financeira da Infraero emitird boleto
bancario, no valor de R$ 40,00 (quarenta reais), que serd encaminhado pela
Infraero ao endereco eletronico informado pela empresa no Protocolo de
Entrega;

b.2) a auséncia do pagamento do boleto no prazo estabelecido implicard na
inscri¢do do devedor no SERASA e CADIN.

Nota:  Eventuais solicitacdes de copias de documentos relativos a este
processo licitatério observarao os procedimentos constantes na alinea
“b” do subitem 1.2.

2. DA DATA, DO HORARIO DA LICITACAO E DO LOCAL DA LICITACAO

2.1.

No dia e hordrio previstos para abertura da sessdo publica presencial, conforme
disposto na folha de rosto deste Edital, no Auditério da Infraero, localizado no 2° andar
do Ed. Infraero, Setor Comercial Sul - SCS, Quadra 4, Bloco “A”, em Brasilia/DF, a
empresa interessada fard entrega da PROPOSTA TECNICA — Invélucros I, I e I1I -
e PROPOSTA DE PRECOS - Invélucro IV - a Comissdo de Licitagdo, que estard
reunida para esta finalidade.

2.1.1

Se na data indicada para abertura da sessdo, ndo houver expediente na
Infraero, a abertura da licitagdo fica transferida para o primeiro dia util
seguinte, observados o mesmo local e horario;

A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatérios obedecerdo ao
disposto neste Edital, especialmente no item 15 e na legislacdo correlata;

Os DOCUMENTOS DE HABILITACAO - Invélucro V — deverdo estar de
posse das licitantes na 2° (segunda) sessdo publica presencial, em dia, local e
horario a ser designada pela Comissdo de Licitacio;

Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia/DF.
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DO FUNDAMENTO LEGAL, DA MODALIDADE DE LICITACAO, DO REGIME
DE CONTRATACAO E DO CRITERIO DE JULGAMENTO

3.1. A presente licitacdo reger-se-4 por este Edital e seus Anexos, pela Lei n° 13.303, de 30
de junho de 2016, pelo Decreto n° 8.945, de 27 de dezembro de 2016, pela Lei n°
12.846, de 1° de agosto de 2013, pela Lei n° 4.680, de 18 de junho de 1965, pelo
Regulamento Interno de Licitacdes e Contratos da Infraero, doravante denominado
REGULAMENTO, instituido pelo Ato Normativo n° 122/PRESI/DF/DJ/2017, de 31
de janeiro de 2017, disponivel no sitio eletronico www.infraero.gov.br e, de forma
complementar, da Lei n° 12.232/2010, no que couber.

3.2. Modalidade de licitagdo: Lei n° 13.303/2016;
3.3. Forma de Execucdo da Licitagdo: A licitacdo serd realizada na forma PRESENCIAL
3.4. Regime de Contratacdo: Melhor Técnica;

3.5. Critério de Julgamento: Melhor Técnica.

DA PARTICIPACAO

4.1. Respeitadas as demais condicdes normativas e as constantes deste Edital e seus
Anexos, poderd participar desta licitacio agéncia de propaganda que atender as
condicdes deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos;

4.2. Nao poderd participar direta ou indiretamente desta licitacao:
a)  consoércio de empresas, sob qualquer forma;

b)  empresa cujo administrador ou sécio detentor de mais de 5% (cinco por cento)
do capital social seja diretor ou empregado da Infraero;

c) empresa suspensa temporariamente de licitar e impedida de contratar com a
Infraero;

d) empresa declarada inidonea pela Unido, por Estado, pelo Distrito Federal ou pela
unidade federativa a que estd vinculada a Infraero, enquanto perdurarem os
efeitos da sang¢do;

e) empresa constituida por sécio de empresa que estiver suspensa, impedida ou
declarada inidonea;

f)  empresa cujo administrador seja s6cio de empresa suspensa, impedida ou
declarada iniddnea;

g) empresa constituida por sécio que tenha sido sécio ou administrador de empresa
suspensa, impedida ou declarada inidonea, no periodo dos fatos que deram
ensejo a sangao;
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4.4.

4.5.
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h)  empresa cujo administrador tenha sido s6cio ou administrador de empresa
suspensa, impedida ou declarada inidonea, no periodo dos fatos que deram
ensejo a sangao;

1) empresa que tiver, nos seus quadros de diretoria, pessoa que participou, em razao
de vinculo de mesma natureza, de empresa declarada inidonea.

) empresa com decretacdo de faléncia, em processo de recuperacdo judicial ou
extrajudicial;

k)  empresa submissa a concurso de credores, em liquidacdo ou em dissolugao;

1) a quem tenha relacdo de parentesco, até o terceiro grau civil, com dirigente da
Infraero; com empregado da Infraero cujas atribui¢cdes envolvam a atuag@o na
area responsavel pela licitagio ou contratagdo, ou com autoridade do ente
publico a que a Infraero esteja vinculada;

m) préprio empregado ou dirigente, como pessoa fisica, bem como a participagcdao
dele em procedimentos licitatérios, na condi¢do de licitante;

n) cujo proprietdrio, mesmo na condi¢dao de sécio, tenha terminado seu prazo de
gestdo ou rompido seu vinculo com a Infraero hd menos de 6 (seis) meses;

0) que apresente o Invélucro n® 1 diferente daquele fornecido pela INFRAERO;

p)  cujo Invélucro n® 1: (i) apresente em sua parte externa a identificagdo da licitante
ou marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacao da
Licitante antes da abertura do Invélucro 2; (ii) esteja danificado ou deformado
pelas pecas, material e ou demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilitar a identificacdo da Licitante antes da abertura do invélucro 2.

Nenhuma licitante poderé participar desta licitacdo com mais de uma proposta;

No presente feito licitatério somente poderd se manifestar, em nome da licitante, a
pessoa por ela credenciada;

4.4.1. nenhuma pessoa, ainda que munida de procuragdo, poderé representar mais
de uma licitante junto a Infraero, nesta licitac@o, sob pena de exclusao sumaria
das licitantes representadas.

A participagcdo na presente licitagdo implica a aceitagdo plena e irrevogdvel de todos
os termos, cldusulas e condicdes constantes deste Edital e de seus Anexos, bem como
a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela
fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos apresentados em qualquer
fase do processo.

4.5.1. a declaragdo falsa relativa ao cumprimento dos requisitos de habilitacdo, a
conformidade da proposta ou ao enquadramento como microempresa ou
empresa de pequeno porte sujeitard a licitante as sangdes previstas neste
Edital, na Lei n® 13.303/2016 e nas demais normas de regéncia da matéria;
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4.5.2. aparticipac@o na presente licitacdo implica para a licitante a confirmacao de
que recebeu o Invélucro n° 1 fornecido pela INFRAERO, bem como todos os
documentos e informag¢des necessdrias a participacio deste certame.

DO CREDENCIAMENTO DOS INTERESSADOS

5.1.

5.2.

5.3.

54.

Para participar deste certame, o representante da licitante apresentard a Comissao de
Licita¢do o documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade
de fé publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas
Técnica e de Precos.

5.1.1  Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituicao,
por socio ou dirigente, o documento de credenciamento consistird,
respectivamente, em cOpia do ato que estabelece a prova de representagao da
empresa, em que conste o nome do sécio e os poderes para representd-la, ou
copia da ata da assembleia de elei¢io do dirigente, em ambos os casos
autenticada em cartorio ou apresentada junto com o documento original, para
permitir que a Comissao Especial de Licitag@o ateste sua autenticidade.

5.1.2  Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento serd feito por intermédio de procuracdo, mediante
instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do
modelo que constitui 0 Anexo II deste Edital. Nesse caso, o preposto também
entregard a Comissao de Licitagdo copia autenticada em cartério do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, em que constem 0s nomes
dos socios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatérios.

A auséncia do documento habil de representacdo nao impedird o representante de
participar da licitacdo, mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatorio;

A documentagdo apresentada na primeira sessdo de recepg¢ao e abertura das Propostas
Técnica e de Precos credencia o representante a participar das demais sessdes. Na
hipdtese de sua substitui¢ao no decorrer do processo licitatério, deverd ser apresentado
novo credenciamento;

Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recep¢do e abertura,
deverd encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso,
o portador deverd efetuar a entrega dos invOlucros diretamente a Comissdo de
Licitacdo, na data, hora e local indicados no subitem 2.1 deste Edital.

ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

6.1

A Proposta Técnica deverd ser entregue a Comissao de Licitagdo acondicionada nos
Invélucros n°® 1, n° 2 e n° 3.
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INVOLUCRO N° 1

6.1.1 No Invéllucro n°

1 devera estar acondicionado o PLANO DE

COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA, de
que tratam os subitens 8.2 e 8.3.

6.1.1.1 S6 serd aceito o Plano de Comunicacdo Publicitdria - Via Nao
Identificada - que estiver acondicionado no invélucro padronizado
fornecido, obrigatoriamente, pela INFRAERO.

6.1.1.1.1

6.1.1.1.2

O invOlucro padronizado deverd ser retirado pela
interessada no PROTOCOLO GERAL DA INFRAERO,
localizado no Setor Comercial Sul, Quadra 4, Bloco “A”,
Lote 57, Ed. Araguaia — Térreo CEP: 70304-901, em
Brasilia/DF, de 2* a 6* feira (dias tteis), das 9:00 as 11:30
e das 13:30 as 16:00 horas, mediante o preenchimento e
assinatura do Protocolo de Entrega.

As agéncias de propaganda deverdo solicitar,
formalmente, a retirada do invélucro padronizado pelo
e-mail corporativo da INFRAERO:

licitabr @infraero.gov.br.

6.1.1.2 O Invélucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

6.1.1.3 Para preservar — até a abertura do Invélucro n° 2 — o sigilo quanto a
autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria, o Invélucro n° 1 ndo

podera:

a) ter nenhuma identificacao;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante;

c¢) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou
demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilitar a identificacao da licitante.

INVOLUCRO N° 2

6.1.2  No Invélucro n° 2 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 8.4.

6.1.2.1 O Invélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacao:
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Invélucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria — Via
Identificada

Razao Social e CNPJ/MF da licitante

Licitacao Presencial n° 037/LALI-1/SEDE/2020

6.1.2.2 O Invodlucro n° 2 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu
conteddo, desde que invioldvel, quanto as informagdes de que trata,
até sua abertura.

6.1.2.3 O Invélucro n° 2 ndo poderd ter informagdo, marca, sinal, etiqueta
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da
autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 02.

INVOLUCRO N° 3

6.1.3 No Involucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicagdo, de que tratam os subitens 8.5 a 8.10.

6.1.3.1 O Invélucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacao:

Invélucro n° 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacio

Razao Social e CNPJ/MF da licitante

Licitacao Presencial n° 037/LALI-1/SEDE/2020

6.1.3.2 O Invélucro n°® 3 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu
conteudo, desde que invioldvel, quanto as informagdes de que trata,
até sua abertura.

6.1.3.3 O Invélucro n°® 3 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacao
Publicitiria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da
autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

7. DA ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

7.1 A Proposta de Precos devera ser entregue a Comissao de Licitacdo acondicionada no
Involucro n® 4.
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INVOLUCRO N° 4

7.1.1 O Invdlucro n° 4 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:
Invélucro n° 4
Proposta Precos
Razao Social e CNPJ/MF da licitante
Licitacao Presencial n° 037/LALI-1/SEDE/2020

7.1.2 O Invélucro n°® 4 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteido, desde que
inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

7.1.3 O Invélucro n° 4 ndo podera ter informacao, marca, sinal, etiqueta palavra ou

outro elemento que conste do Plano de Comunicacio Publicitdria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
Invélucro n® 02.

8. DA APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

8.1. A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
quesitos e subquesitos a seguir estruturados:

QUESITOS

1.

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

SUBQUESITOS Estratégia de Comunicacdo Publicitdria

Raciocinio Basico

Ideia Criativa
Estratégia de Midia e Nao Midia

2.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

3.

REPERTORIO

4.

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

8.2. As licitantes apresentardo Plano de Comunicacao Publicitéria elaborado com base no
Briefing, constante do Anexo I deste Edital.

8.1.1

O Plano de Comunicagdo Publicitaria devera ser elaborado em 2 (duas) vias
— Nao Identificada e Identificada — que deverdo ser acondicionadas
separadamente nos Invélucros n° 1 e n° 2, conforme itens 6.1.1 e 6.1.2 deste
Edital;

A Via Nao Identificada do Plano de Comunicac¢do Publicitaria ndo podera ter
informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite
a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n° 2;
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da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

A Via Nao Identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria (Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitéria, Ideia Criativa, e Estratégia
de Midia e Nao Midia) devera ser:

a) redigido em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de
uso corrente;

b)  elaborado em papel A4 branco com gramatura entre 75 e 90g/m?,
orientagdo retrato;

¢) com espagamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a
partir da borda;

d) texto e numeracdo das paginas em fonte arial 12, na cor preta;

e)  espacamento simples entre linhas e duplo apds os titulos e entretitulos
e entre pardgrafos;

) textos justificados;

g)  sem recuos nos titulos, entretitulos, pardgrafos e linhas subsequentes;

h) com todas pdginas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
folha interna, pelo editor de textos, em algarismos ardbicos no canto

inferior direito da pégina;

1) em caderno unico, orientacdo retrato e com espiral preto colocado a
esquerda;

1) capa e contracapa em papel A4, branco, com gramatura 90 gr/m?, ambas
em branco;

k)  sem identificacdo da licitante.

As especificacdes do subitem 8.1.3 nao se aplicam as pecas de que trata a
alinea 'b' do subitem 8.3.3 e a indicagdo prevista no subitem 8.3.3.3.6 deste
Edital;

Os subquesitos Raciocinio Bésico e Estratégia de Comunicagao Publicitaria
poderdo ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observando as seguintes
orientagdes:

a)  poderao ser editados em cores;

b)  os dados e informagdes deverao ser editados na fonte Arial e poderao
ter tamanho 08 e 12 pontos;
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8.3.

8.1.6

8.1.10

8.1.11

8.1.12

da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

As pdginas em que estiverem inseridos os graficos, quadros, tabelas ou
planilhas dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo
Publicitéaria poderao:

a)  ser apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite,
o papel A3 serd computado como duas paginas de papel A4;

b)  ser impressas na orientacdo paisagem.

As tabelas, quadros, graficos e planilhas do subquesito Estratégia de Midia e
Nao Midia poderao:

a) ser editados em cores;

b) ter fontes e tamanhos habitualmente utilizados nesses documentos;
c) ter qualquer tipo de formatagao de margem,;

d) ser apresentados em papel A3 dobrado.

8.1.7.1 As péaginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e
planilhas desse subquesito poderdo ser impressas na orientacdo
paisagem.

Os exemplos de pecgas e/ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa
serdo apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea “i” do
subitem 8.1.3 deste Edital;

8.1.8.1 Esses exemplos deverdo adequar-se a dimensdes do Invélucro n° 1;

Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao Publicitaria e
da relacdo prevista na alinea 'a’ do subitem8.3.3 estdo limitados, no conjunto,
a 10 (dez) paginas;

Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo quanto ao
nimero de piginas;

Para fins desta licitagdo, consideram-se como ndo midia os meios
publicitarios (off-line) que nao implicam a compra de espaco ou tempo em
veiculos de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens a publicos
determinados;

Poderao ser utilizadas péaginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano
de Comunicacdo Publicitaria e seus subquesitos. Essas pdginas ndo serdao
computadas no limite de pagina previsto no subitem 8.1.9 e devem seguir as
especificacdes do subitem 8.1.3, no que couber.

O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — Via Nio Identificada - devera
compreender os seguintes subquesitos:
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8.3.1

8.3.2

8.3.3

da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

RACIOCINIO BASICO - apresentacdo em que a licitante descrevera:

a)

b)

c)

andlise das caracteristicas e especificidades do INFRAERO e do seu
papel no contexto no qual se insere;

diagnostico relativo as necessidades de comunica¢do publicitaria
identificadas;

compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos
no Briefing.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - apresentacao e
defesa da Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcancar
os objetivos de comunicacdo, com base no Briefing, compreendendo:

a)

b)

explicitacdo e defesa do partido temdtico e do conceito que
fundamentam a proposta de solugdo publicitaria;

proposic¢ao e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao
Publicitéria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer;
quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgacao
utilizar.

IDEIA CRIATIVA - apresentacdo da proposta de campanha publicitdria,
contemplando os seguintes conteuidos:

a)

b)

relacdo de todas as pecas publicitdrias que a licitante julga necessdrias
para superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicacdo
estabelecidos no Briefing, com a descricdo de cada uma;

exemplos das pecas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior,
que a licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar
objetivamente sua proposta de campanha publicitaria, observadas as
condig¢des estabelecidas no subitem 8.3.3.3 deste Memorando.

8.3.3.1 A descricdo mencionada na alinea 'a' do subitem 8.3.3 estd

N

circunscrita a especificacdo de cada peca publicitiria, a
explicitacdo de sua finalidade e suas funcdes taticas na campanha
proposta.

8.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas

publicitarias superior ao limite estabelecido no subitem 8.3.3.3,
que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a
relacdo mencionada na alinea 'a'’ do subitem 8.3.3 devera ser
elaborada em dois blocos: um para as pegas apresentadas como
exemplos e outro para o restante.
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8.3.3.3

Os exemplos de pecas publicitdrias de que trata a alinea 'b' do
subitem 8.3.3 estdo limitados a 10 (dez), independentemente do
meio de divulgacdo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e
poderdo ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer

meio;

b)  'monstro' ou layout eletronico, para o meio radio;

¢)  storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema
e internet;

d)  'boneca' ou layout montado dos materiais de ndo midia

8.3.3.3.1

8.3.3.3.2

8.3.3.3.3

8.3.3.3.4

8.3.3.3.5.

As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho
real ou reduzido, desde que ndo haja prejuizo em sua
leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte
ou passe-partout, observado o disposto no subitem
8.1.8. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do
Invélucro n® 1 poderdo ser dobradas.

Na elaboracao de 'monstro' ou layout eletronico para
o meio radio poderdo ser inseridos todos os elementos
de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de
ambienta¢do, voz de personagens e locugdo.

Na elaboracdo do storyboard animado ou animatic
poderido ser inseridas fotos e imagens estaticas, além
de trilha sonora, voz de personagens e locu¢do. Nao
podendo ser inseridas imagens em movimento.

O 'monstro' ou layout eletronico e o storyboard
animado ou animatic deverdo ser apresentados em
CD, DVD ou pen drive, executdveis em sistema
operacional Windows.

8.3.3.3.4.1  Nessas midias de apresentacdo (CD,
DVD ou pen drive) nao poderdo
constar informa¢do, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento
que possibilite a identificacdo da
licitante, ou de qualquer anunciante,
somente a marca do seu fabricante.

Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios
utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como
referéncias das propostas a serem produzidas,
independente da forma escolhida pela licitante para a
apresentacao.
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da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

8.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da

Subcomissdo Técnica, com a relagdo prevista na
alinea 'a' do subitem 8.3.3 deste Memorando, cada
exemplo deverd trazer indica¢do do tipo de peca
(exemplos: cartaz, filme TV, spot rddio, anincio
revista, banner internet).

8.3.34 Para fins de computo das pecas que poderdo ser apresentadas
fisicamente como exemplos, até o limite de 10 (dez), devem ser
observadas as seguintes regras:

a)

b)

d)

e)

as reducOes e variacdes de formato serdo consideradas
COMo Novas pecas;

cada peca apresentada como parte de um kit serd computada
no referido limite;

uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de
andncio para revista e jornal, banner de internet e painéis
sequenciais de midia exterior, tais como outdoor,
envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre
outros), serd considerada 01 (uma) peca, se o conjunto
transmitir mensagem unica;

um hotsite e todas as suas pdginas serdo considerados 01
(uma) peca;

um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02
(duas) pecas;

um banner e o hotsite por ele direcionado serdo
considerados 02 (duas) pecas.

8.3.3.4.1 Naapresentagao de proposta de hotsite a que se refere

a alinea 'd' do subitem 8.3.3.4, ndo podem ser
inseridos videos ou imagens em movimento.

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - constituida de apresentaco
e defesa das solugdes de midia e ndo midia recomendadas, em consonancia
com a Estratégia de Comunicag@o Publicitaria proposta, contemplando:

L estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios e dos recursos
proprios de comunicacdo da INFRAERO a serem utilizados para o
alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas,
gréficos ou planilhas;

II. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da
apresentacdo e defesa dos critérios técnicos considerados na sele¢ao dos
veiculos de divulgacdo e na definicdo dos respectivos investimentos,
dos formatos e periodos de veiculacdo, sob a forma de textos, tabelas,
graficos ou planilhas;
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III. plano de midia: composto por planilhas de programacgao das inser¢des
sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgagdo, formatos das
pecas, periodos de veiculacdo, quantidade de inser¢des, nomes de
programas, faixas horérias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e
demais informacdes que a licitante considerar relevantes;

IV. simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano
de midia (para os meios em que seja possivel a mensuracdo dessas
varidveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

8.3.4.1 Todas as pecas publicitdrias, que integrarem a relacio prevista na
alinea 'a'" do subitem 8.3.3, deverdo estar contempladas na
Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.

8.3.4.2 O plano de midia proposto deverd apresentar um resumo geral
com informagdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo das
pecas publicitdrias;

b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de
divulgacao;

c¢) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos
alocados em veiculos de divulgagdo, separadamente por
meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e
na execucao técnica de cada peca publicitdria destinada a
veiculos de divulgacdo;

e)  asquantidades a serem produzidas de cada pe¢a publicitdria
de ndo midia;

f)  os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao
de cada peca publicitdria de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na
distribuicao de cada peca publicitaria de nao midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacio
publicitdria, em consonancia com novas tecnologias.

8.3.4.3 Nessa simulacao:

a)  os precos das insercdes em veiculos de divulgacio deverao

ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do
Aviso de Licitacao;
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b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa
simulacdo veiculos de divulgacdio que nao atuem com
tabela de precos;

c¢) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos
termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

d) deverdo ser desconsiderados os honorarios e custos internos
sobre os bens e servicos especializados prestados por
fornecedores.

8.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a
retomada da contagem do prazo legal, os precos de
tabela a que se refere a alinea 'a’ do subitem 8.3.4.3
deverdo ser os vigentes na data de publicacdo do
ultimo Aviso de Licitagdo.

8.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Identificada devera constituir-se em cépia

8.5.

do Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de
pecas publicitdrias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagao
segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

I - ter aidentificacdo da licitante;
II - ser datado;

IIT - estar assinado na udltima pédgina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado;

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: a licitante deverd apresentar as informacgdes
que constituem o quesito em caderno especifico, orientacao retrato, com ou sem uso
de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da
primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na dltima por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

8.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 8.5 ndo podera apresentar
informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do
Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via Nao Identificada, que possibilite a
identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

8.5.2 A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, quadros,
graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a
licitante deverd apresentar:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a
especificagcdo do inicio de atendimento de cada um deles;
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quantificagdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacdo académica e experiéncia), dos profissionais
que poderdo ser colocados a disposicdo da execucdo do contrato,
discriminando-se as respectivas dreas de atuacao;

infraestrutura e instalacdes da licitante que estardo a disposi¢do da
INFRAERO para a execucdo do contrato;

sistemadtica operacional de atendimento na execugao do contrato;

relagcdo das informag¢des de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacio e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo da INFRAERO, sem 6nus adicionais, na
vigéncia do contrato.

8.6. REPERTORIO: a licitante deveré apresentar os documentos, as informacdes e as
pecas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem
uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da
primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na dltima por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado;

8.6.1

8.6.2

Os documentos, as informagdes e as pecas mencionadas no subitem
precedente ndo poderdo ter informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitdria - Via Nao
Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura
do Invélucro n® 2.

O Repertorio serd constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas,
expostas ou distribuidas pela licitante.

8.6.2.1 A licitante deverd apresentar 10 (dez) pecas publicitérias,

independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculagdo, exposicao ou distribuicdo.

8.6.2.1 As pecas publicitirias devem ter sido veiculadas,
expostas ou distribuidas preferencialmente nos
dltimos 3 (trés) anos.

8.6.2.2 As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD,
CD ou pen drive, executaveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico
previsto no subitem 8.6 ou ser apresentadas soltas.

8.6.2.3 As pecas graficas poderdo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 8.6 ou ser
apresentadas soltas. Em todos os casos, deverd ser
preservada a capacidade de leitura das pecas e
indicadas suas dimensdes originais.
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8.6.2.2

8.6.2.3

8.6.2.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas poderao
ter qualquer formato, dobradas ou nao.

Para cada peca publicitdria deverd ser apresentada ficha técnica
com a indicagdo sucinta do problema que se prop0s a resolver e a
identificacao da licitante e de seu cliente, titulo, data de producao,
periodo de veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo e, no caso de
veiculagdo, menc¢do de pelo menos um veiculo que divulgou a

peca.

As pecas publicitdrias ndao podem referir-se a trabalhos
solicitados ou aprovados pela INFRAERO, no ambito de seus
contratos com agéncia de propaganda.

8.7. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO: a licitante
deverd apresentar os documentos, as informacdes € as pecas que constituem o quesito
em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4,
numerado sequencialmente a partir da primeira pigina interna, rubricado em todas as
paginas e assinado na dltima por quem detenha poderes de representacdo da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

8.7.1

8.7.2

Os documentos, as informagdes e as pecas mencionadas no subitem
precedente ndo poderdo ter informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitéria - Via Nao
Identificada, que possibilite a identifica¢do da autoria deste, antes da abertura
do Invélucro n° 2.

A licitante deverd apresentar 03 (trés) Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicagdo, cada um com o méaximo de 04 (quatro) paginas, em que serao
descritas solucdes publicitdrias propostas pela licitante e implementadas por
seus clientes, na superacao de desafios de comunicac¢io. Cada Relato:

I - devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

IT - deverd contemplar nome, cargo ou funcdo e assinatura de funcionario
da licitante responsdvel por sua elaboragdo;

Il - ndo pode referir-se a agdes publicitdrias solicitadas ou aprovadas pela
INFRAERO, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda;

IV - devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a
atestar sua autenticidade.

8.7.2.1

A validagdo devera ser feita em documento apartado dos relatos,
o qual ndo entrard no computo do nimero de pagina de que trata
o subitem 8.7.2. No documento de validacdo constard, além do
ateste dos relatos, o nimero do contrato, o0 nome empresarial do
cliente, o nome do signatdrio, seu cargo/fun¢do e sua assinatura.
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8.7.2.2

8.7.2.3

Os Relatos de que trata o subitem 8.7.2 devem ter sido
implementados nos dltimos 3 (trés) anos.

E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas publicitdrias,
independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as
seguintes regras:

I - as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD
ou pen drive, executdveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem
8.7;

Il - as pecgas graficas poderdo integrar o caderno especifico
previsto no subitem 8.7, em papel A4 ou A3 dobrado, ou
ser apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou
nao. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade
de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais;

IIT - para cada pega publicitaria, deverd ser apresentada ficha
técnica com a indicagao sucinta do problema que se propds
aresolver.

8.7.2.3.1 A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade
de pecas estabelecida no subitem 8.7.2.3 deverd
compor o limite de pdginas estabelecido no subitem
8.7.2 para descri¢do do Relato.

9. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

9.1.

9.2.

A Subcomissdo Técnica analisard as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condicdes estabelecidas no Edital;

Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito.

9.2.1  Quesito | - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

9.2.1.1

Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e
especificidades da INFRAERO e do contexto de sua
atuacao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
apresentados, relativos as necessidades de comunicacio
publicitaria identificadas;
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9.2.1.2

9.2.1.3

¢) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de
comunicacdo a ser superado pela INFRAERO e no
entendimento dos objetivos de comunicagao estabelecidos
no Briefing.

Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacio publicitaria

a) aadequacdo do partido temdtico e do conceito a natureza e
as atividades da INFRAERO, bem como ao desafio e aos
objetivos de comunicacao;

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido
tematico e do conceito;

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito
para a comunicagdo publicitdria da INFRAERO com seus
publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de

Comunicag¢do Publicitéria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos
sobre a INFRAERO, o desafio e os objetivos de
comunicacdo estabelecidos no Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, considerada a verba referencial

Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitéria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da
INFRAERO, com o desafio e com os objetivos de
comunicacdo estabelecidos no Briefing;

¢) aadequagdo das pecas publicitdrias ao perfil dos segmentos
de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecgas publicitdrias com os meios e
veiculos de divulgacdo a que se destinam;

e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de
interpretagcdes favordveis que comporta;

f)  a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da
linguagem com os publicos-alvo;
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g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos
propostos, com base na verba referencial para investimento.

9.2.14 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial
para investimento € com o desafio e os objetivos de
comunicacdo estabelecidos no Briefing;

b)  a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢ao e defesa
da estratégia, da tética e do plano de midia;

¢) aconsisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria;

d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicacdo da INFRAERO e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Nao Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na
simulacdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a)

b)

o porte e a tradi¢do dos clientes, como anunciantes publicitdrios, € o
periodo de atendimento a cada um;

a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitérias
e a adequacao das quantificacdes e qualificagdes desses profissionais as
necessidades de comunicacao publicitiria da INFRAERO;

a adequagdo da infraestrutura e das instalacdes que estardo a disposicao
da INFRAERO na execucdo do contrato;

funcionalidade do relacionamento operacional entre a INFRAERO e a
licitante;

a relevancia e utilidade das informag¢des de marketing e comunicagao,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de

N

midia que a licitante colocard regularmente a disposicdo da
INFRAERO.

Quesito 3 - Repertorio

a)

N

a originalidade da solugdo criativa e sua adequacdo a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicacao;
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b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

¢)  aqualidade da producgdo, da execugdo e do acabamento das pecas.

Quesito 4 - Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposi¢ao da solugdo publicitaria;

b) ademonstracdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance
dos objetivos de comunicagdo do cliente;

c¢) acomplexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a
relevancia dos resultados obtidos;

d) o encadeamento l6gico da exposi¢cao do Relato pela licitante.

9.3 A pontuagdo da Proposta Técnica podera resultar na pontuagdo maxima de 100 (cem)
pontos e serd apurada segundo a metodologia a seguir:

9.3.1

9.3.2

9.3.3

Para estabelecimento da pontuacdo de cada quesito e subquesito, a
Subcomissdo Técnica realizard um exame comparativo entre as propostas
apresentadas pelas licitantes e a gradacdo das pontuacdes atribuidas refletird
o maior ou menor grau de adequacdo de cada proposta, aos critérios de
julgamento técnico estabelecidos no subitem 9.2 deste Edital;

O julgamento dos quesitos e subquesitos serd feito com base nos critérios
definidos nos subitens 9.2.1, 9.2.2, 9.2.3 e 9.2.4, respectivamente; sendo
aplicada objetivamente a pontuagdo prevista de acordo com o Anexo III -
Critérios de Julgamento das Propostas Técnicas;

Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes
pontos:

Pontuagdo

QUESITOS Mixima
1. Plano de Comunicacao Publicitaria 55

I.  Raciocinio Bdsico 5

II. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria 20

IMI. Ideia Criativa 20
SUBQUESITOS | 1V. Estratégia de Midia e Nao Midia 10
2. Capacidade de Atendimento 15
3. Repertoério 15
4. Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao 15

Pontuacio Total 100




Contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de 02 agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituac@o, a concepg¢ao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediag@o e supervisao

9.4

9.5

9.3.4

9.3.5

9.3.6
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9.3.3.1 Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas no Edital
para apresentacdo do Repertério e dos Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagdo, sua pontuacdo maxima, nesses
quesitos, serd proporcional as quantidades por ela apresentadas,
sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicacdo de regra
de trés simples, em relagdo as respectivas pontuagdes maximas
previstas.

A pontuacdo de cada quesito corresponderd a média aritmética dos pontos
atribuidos por cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 01
(uma) casa decimal.

A Subcomissao Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior € a menor pontuacdo for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do
subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas,
em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

9.35.1 Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apds a reavaliacdo
do quesito ou subquesito, os membros da Subcomissido Técnica,
autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverao registrar
em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacao atribuida
ao quesito ou subquesito reavaliado, que serd assinada por todos
os membros da Subcomissdo e passard a compor o processo desta
licitacao.

A pontuagao final da Proposta Técnica de cada licitante corresponderd a soma
dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunica¢do Publicitéria;
Capacidade de Atendimento; Repertorio; e Relatos de Solu¢des de Problemas
de Comunicagdo.

Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, as licitantes que obtiverem as 2 (duas) maiores pontuagdes, observado o
disposto no subitem 9.5;

Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagoes
abaixo descritas:

a)

b)

c)

9.5.1

apresentar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificagdo da autoria do Plano de Comunicacdo
Publicitaria - Via Nio Identificada, antes da abertura do Invélucro n° 2;

ndo alcancar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;

obtiver pontuacdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais
exigéncias do Edital, a depender da gravidade da ocorréncia.
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Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das 2 (duas) licitantes
mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica, serdo assim consideradas
as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos Plano
de Comunicacdo Publicitdria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de
Solugdes de Problemas de Comunicagao.

Persistindo o empate, a decisdo serd feita por sorteio, a ser realizado na propria sessao
prevista ou em ato publico marcado pela Comissdo de Licitagdo, cuja data serd
divulgada e para o qual serdo convidadas todas as licitantes;

DA APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1.

10.2.

A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de
Planilha de Precos Sujeitos a Valoracdo que constitui o Anexo IV deste Edital e
apresentada em caderno unico, em papel que a identifique, com suas paginas
numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima
pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representacao da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 1.1 da
Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragao, ressalvado que ndo serdo aceitos:

10.2.1 percentual de desconto inferior a 60% (sessenta por cento), a ser concedido
ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos servicos executados pela
licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Distrito Federal, referentes a peca e ou material cuja
distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

10.2.2 percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidentes sobre os
precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a producdo e a
execucdo técnica de peca e ou material cuja distribuicao ndo lhe proporcione
o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do
art. 11 da Lei n° 4.680, de 1965;

10.2.3 percentual de honorarios superior a 4% (quatro por cento), incidentes sobre
os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediac¢do e supervisdo da licitante, referentes:

L ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do
contrato;

II. arenovacgdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacao
de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a sua
distribuicao/veiculagdo nao lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lein®
4.680/1965;
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10.2.4

da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.
III. areimpressdo de pegas publicitarias.

percentual de honordrios superior a 4% (quatro por cento), incidentes sobre
os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criagdo, a
implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitdria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo
lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

10.3 O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 60 (sessenta) dias corridos,
contados de sua apresentacao;

10.3.1

Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 10.3
ou, ainda, esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado na sessao
de abertura dos invélucros com as Propostas de Precos, a Comissao de
Licitacdo realizard com ela diligéncia, como forma de prorrogar o referido
prazo.

10.3.1.1 A licitante que nao aceitar prorrogar o prazo de validade expirado
na abertura dos invélucros com as Proposta de Precos ou antes do
encerramento do certame serd desclassificada.

DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

11.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste

11.2

11.3

114

11.5

Edital;

Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer condicionante para a entrega dos bens e servigos;

Serd considerada a Proposta de menor preco a que obtiver a menor soma dos
percentuais de honordrios referentes as alineas ‘b’, ‘c’ e ‘d’ e, simultaneamente,
apresentar o maior percentual de desconto referente a alinea ‘a’, todas do subitem 10.2
deste Edital;

Caso a mesma proposta ndo apresente as condi¢des estabelecidas no subitem 11.3, serd
considerada a Proposta de menor preco aquela que apresentar a menor soma dos
percentuais de honordrios referentes as alineas ‘b’, ‘c’ e ‘d’;

Se houver empate, serd considerada como Proposta de menor preco a que apresentar,
sucessivamente:

11.5.1

11.5.2

O menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘b’ do subitem 10.2;

O menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘d’ do subitem 10.2;
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11.5.3 O menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘c’ do subitem 10.2;
11.5.4 O maior percentual de desconto mencionado na alinea ‘a’ do subitem 10.2.

11.6 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos € 0 expresso por
extenso, a Comissdo de Licita¢do considerard o preco por extenso

DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

12.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos sera feito de acordo com o rito
previsto na Lei n° 13.303/2016, para o tipo Melhor Técnica.

12.2 serdo considerados vencedores do julgamento final das propostas as 2 (duas) licitantes
mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica e que tiverem apresentado
a Proposta de menor preco ou que concordarem em praticar 0 menor prego entre as
Propostas de Precos apresentadas pelas licitantes classificadas;

12.3 Se alguma das 02 (duas) licitantes mais bem classificadas ndo tiver apresentado a
Proposta de menor preco e nem concordado em pratica-lo, nos termos da negociagcao
prevista no art. 57 da Lei n° 13.303/2016, a Comissao de Licitacdo adotara negociagao
idéntica, sucessivamente, com as demais licitantes, observada a ordem de
classificacdo, até a consecugao de acordo para as contratacdes previstas no presente
certame, observada a mesma previsao legal.

12.3 A licitante que ndo concordar em praticar a Proposta de menor preco perdera o direito
a contratagdo, nao lhe cabendo nenhum tipo de indenizagao.

DA ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO

13.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissao de Licitagcdo pelas
licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, na 2*
(segunda) sessdo publica, no dia, hora e local previstos da convocacao dessa audiéncia
publica pela Comissdo de Licitagdo, conforme disposto no subitem 2.1.3 deste Edital;

13.1.1 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que nio apresentar
os Documentos de Habilitacdo na referida sessdo publica serd alijada do
certame.

13.1.2 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues acondicionados no
Invélucro n® 5, que deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Invélucro n’ 5

Documentacao de Habilitacao

Razao Social e CNPJ/MF da licitante

Licitacao Presencial n° 037/LALI-1/SEDE/2020
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13.2

13.3

da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

13.1.3 O invélucro n° 5 deverd ser providenciado pela licitante e poderd ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteddo, desde
que invioldvel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

Os Documentos de Habilitacdo deverdao ser acondicionados em caderno unico, ter
todas as suas paginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e
deverdo ser apresentados, alternativamente: em original, em cdpia autenticada por
cartério competente, sob a forma de publicagdo em 6rgao da imprensa oficial ou em
cOpia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela
Comissao de Licitagdo, no ato da abertura dos Documentos de Habilitacdo. S6 serdo
aceitas coOpias legiveis, que oferecam condi¢des de andlise por parte da Comissdo de
Licitagao;

Para se habilitar, a licitante deverd apresentar a documentacao, na forma prevista dos
subitens a seguir:

13.3.1 Qualificagdao Técnica:

a)  declaragcdo(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico
ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s)
servicos compativeis com os do objeto desta concorréncia,
representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 1.1
deste Edital;

b) coOpia autenticada do certificado de qualificagdo técnica de
funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao
(CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de
propaganda, conforme disposto no § 1°do art. 4° da Lei n° 12.232/2010;

¢) declaragdo, na forma regulamentada pelo Decreto n° 4.358/2002, de que
cumpre o disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constitui¢do Federal
— Anexo V do Edital;

d) declaragdao de Elaboracao Independente de Proposta, de que trata a
Instrucdo Normativa SLTI/MP n° 2/2009 — Anexo VI do Edital.

13.3.2 A comprovagio do cumprimento das exigéncias relativas 8 HABILITACAO
JURIDICA, QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA e
REGULARIDADE FISCAL serd feita mediante verificacio dos niveis
validados, por meio de consulta “on-line”, no Sistema de Cadastramento
Unificado de Fornecedores — SICAF', caso cadastrada;

'L Recomendamos aos licitantes que se habituem a consultar o proprio Cadastro no SICAF, para verificar a validade da documentacao
para fins de habilita¢do nos procedimentos licitatérios. Tal recomendacao tem a finalidade de evitar discussdes desnecessarias por desidia
ou inércia do préprio licitante na manutenc@o de seu cadastro, nas audiéncias de abertura das licitagdes, ou na interposi¢ao de recursos
meramente procrastinatorios.
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13.3.2.1 a qualificacdo econdmico-financeira serd comprovada por meio
dos Indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e
Liquidez Corrente (LC), que deverao ser maiores que 1,00 (um
inteiro). Caso estes indices sejam iguais ou inferiores a 1,00 (um
inteiro), a licitante deverd possuir patrimonio liquido igual ou
superior a 10% (dez por cento) do valor estimado da contratagdo;

13.3.2.1.1 Os indices contdbeis serdo calculados pela licitante e
confirmados pelo responsavel por sua contabilidade,
Contador ou outro profissional equivalente, mediante
sua assinatura e indicacao de seu nome e registro no
respectivo conselho de classe profissional.

13.3.3 Para empresas ndo inscritas no SICAF, a HABILITA(;AO JURIDICA,
QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA ¢ REGULARIDADE
FISCAL, a verificacdo serd feita mediante a apresentacdo dos seguintes
documentos:

13.3.3.1  HABILITACAO JURIDICA

a) Cédula de identidade e registro comercial, no caso de
empresdrio individual;

b)  Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor,
devidamente registrado, em se tratando de sociedades
comerciais, e, no caso de sociedade por acodes,
acompanhado de documentos de eleicdo e posse de seus
administradores;

¢) Inscricdo do contrato social no Registro Civil das Pessoas
Juridicas, no caso de sociedades simples, com indicacdo
das pessoas naturais incumbidas da administracdo da
sociedade, seus poderes e atribuicoes;

d) Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou
sociedade estrangeira em funcionamento no Pais e ato de
registro ou autorizacao para funcionamento, expedido pelo
orgdo competente, quando a atividade assim o exigir;

e)  Comprovacio do seu enquadramento como Microempresa,
Empresa de Pequeno Porte ou Cooperativa mediante
apresentacdo do contrato social ou outro documento legal,
se for o caso.

13.3.3.2 QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA
a) certiddo negativa de faléncia, recuperacdo judicial ou

extrajudicial, expedida pelo Distribuidor Judicial da sede da
licitante, Justica Comum;
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b)

balanco do dltimo exercicio, que evidencie os Indices de
Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez
Corrente (LC), que deverdo ser maiores que 1,00 (um
inteiro). Caso estes indices sejam iguais ou inferiores a 1,00
(um inteiro), a licitante deverd possuir patrimonio liquido
igual ou superior a 10% (dez por cento) do valor estimado
da contratacao.

b.1) Os indices contdbeis serdo calculados pela licitante e
confirmados pelo responsdvel por sua contabilidade,
Contador ou outro profissional equivalente, mediante
sua assinatura e indicacdo de seu nome e registro no
respectivo conselho de classe profissional.

13.3.3.3 REGULARIDADE FISCAL

a)

b)

Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas
Juridicas (CNPJ);

Prova de regularidade para com a Fazenda Nacional
compreendendo os seguintes documentos:

b.1) Certidao Conjunta Negativa de Débitos relativos a
Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, ou
Certidao Conjunta Positiva com efeito negativo,
expedida pela Secretdria da Receita Federal (RFB) e
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), da
sede da licitante;

b.1.1) a certidao a que se refere a alinea anterior
abrange inclusive os créditos tributdrios
relativos as contribui¢des sociais previstas
nas alineas "a" a “d” do pardgrafo tnico do
art. 11 da Lei n° 8.212, de 24 de julho de
1991, as contribuicdes instituidas a titulo de
substituicdo, e as contribui¢des devidas, por
lei, a terceiros, inclusive inscritas em Divida
Ativa da Unido (DAU).

Nota: A Certidao Conjunta relativa aos Tributos Federais
e a Divida Ativa da Unido, emitidas pela RFB e
PGFN, bem como a Certiddo referente a
Contribui¢do Previdencidria (INSS), emitida pela
RFB, expedidas anteriormente a vigéncia da
Portaria Conjunta RFB/PGFN n° 1.751, de 2 de
outubro de 2014, alterada Portaria Conjunta
RFB/PGFN n° 1.821, de 17 de outubro de 2014,
poderdo ser apresentadas para satisfazer a
exigéncia da alinea ‘“c.1”, desde que estejam
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dentro do prazo de validade nelas constantes,
conforme prevé a Portaria MF n°® 358, de 5 de
setembro 2014 (publicada no DOU de 9 de
setembro de 2014).

c¢)  Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de
Garantia por Tempo de Servico - CRF, da sede da licitante.

13.3.3.4  Para as certiddes relacionadas nos subitens 13.3.3.2 ¢ 13.3.3.3,
serdo observadas as condicoes descritas nos subitens 13.3.3.4.1 a

13.3.3.4.4.

13.3.3.4.1

13.3.3.4.2

13.3.3.4.3

13.3.3.44

a validade das certiddes corresponderd ao prazo
fixado nos préprios documentos. Caso as mesmas nao
contenham expressamente o prazo de validade, a
Infraero convenciona o prazo como sendo de 90
(noventa) dias, a contar da data de sua expedicao,
ressalvada a hipétese de a licitante comprovar que o
documento tem prazo de validade superior ao
convencionado, mediante juntada de norma legal
pertinente;

caso alguma certiddo seja POSITIVA, a mesma
somente serd aceita, para efeito de habilitacdo, se
contiver expressamente declaracdo, passada pelo
emitente do documento, que a licitante tomou as
medidas legais de praxe e obteve o efeito
NEGATIVO, nos termos do Coédigo Tributdrio
Nacional;

sendo ou ndo contribuinte, a licitante fica obrigada a
apresentar as certidoes relativas a REGULARIDADE
FISCAL,;

em quaisquer das situagdes estabelecidas nos subitens
13.3.3.2 e 13.3.3.3 deste Edital, caso alguma certidao
esteja com prazo vencido, a COMISSAO poderi
fazer consulta por meio eletrobnico (internet), para
comprovagdo da real situacdo.

14. COMISSAO DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

14.1 Esta licitacdo presencial serd processada e julgada por Comissdo de Licitagdo, na
forma do art. 10 do Decreto n° 6.555/2008, com exce¢do da andlise e julgamento das

Propostas Técnicas.

14.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica,
composta por 3 (trés) membros formados em comunicagdo, publicidade ou marketing
ou que atuem em uma dessas areas.
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14.2.1 Um dos membros da Subcomissdao Técnica ndo mantera nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com a INFRAERO;

14.2.2 Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, caberd a Subcomissdo
Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos
ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissdo de
Licitagao.

14.3 A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, a ser realizado
em sessdo publica, cujo aviso de sorteio e resultado serdo publicados no Didrio Oficial
da Unido - DOU, obedecendo todos os procedimentos estabelecidos no art. 10 da Lei
n°® 12.232/2010;

14.4 A Comissao de Licitagdo e a Subcomissdo Técnica cuidardo para que a interpretacao
e aplicacdo das regras estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das
finalidades da licitacdo e, conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente
formais nos Documentos de Habilitacao e nas Propostas das licitantes, desde que nao
comprometam a lisura e o cardter competitivo desta concorréncia e contribuam para
assegurar a contratacdo da proposta mais vantajosa, nos termos do art. 31 da Lei
13.303/2016.

15. DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

15.1 Serido realizadas sessoes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital
e na legislacdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos
de registro, assinadas pelos membros da Comissao de Licitagdo e pelos representantes
das licitantes presentes;

15.1.1 A participagcdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a
prévia entrega de documento hébil, conforme estabelecido no subitem 5 deste
Edital.

15.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissio
constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e
rubricar as Propostas e Documentos de Habilitacao nas sessdes publicas;

15.1.3 Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de
recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Precos;

15.1.4 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos e a andlise dos
Documentos de Habilitacdo das licitantes classificadas nesse julgamento
serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no
presente Edital;

15.1.5 Antes do aviso oficial do resultado desta licitacdo, ndo serdo fornecidas, a

quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicacdo dos
contratos ou a andlise, avaliacdo ou comparagdo entre as Propostas;
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15.1.6 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo de Licitacdo ou a
Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas Técnica e de
Precos resultard na sua desclassificacao;

15.1.7 A Comissdo de Licitagdo podera alterar as datas ou as pautas das sessoes,
antecipd-las ou mesmo suspendé-las, em fun¢do do desenvolvimento dos
trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis

PRIMEIRA SESSAO PUBLICA

15.2 A primeira sessdo publica serd realizada no dia, hora e local previstos no subitem 2.1
deste Edital e terd a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no
subitem 5 deste Edital;

b)  receber os Invélucros n°® 1, n°2, n° 3 e n° 4;

c)  conferir se esses involucros estdo em conformidade com as disposi¢des deste
Edital.

15.2.1 O Invélucro n° 1, com o Plano de Comunica¢do Publicitaria - Via Nao
Identificada, s6 serd recebido pela Comissao de Licitacdo se:

a) ndo estiver identificado;

b) ndo apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificagdo da licitante, antes da abertura
do Invélucro n° 2;

¢)  nao estiver danificado ou deformado pelas pegas, materiais ou demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificagdao
da licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2.

15.2.1.1  Ante a ocorréncia de qualquer das hipéteses previstas nas alineas
‘a’, ‘b’ e ‘¢’ do subitem 15.2.1, a Comissdo de Licitacdo ndo
recebera o Invélucro n° 1, o que também a impedira de receber os

demais invélucros da mesma licitante.
15.2.2 A primeira sessdo prosseguird com a seguinte pauta basica:
a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n° 2 e n® 4, que
permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao
de Licitacdo, e separd-los dos Invélucros n° 1 e n° 3;

b)  retirar e rubricar o contetido do Invélucro n° 1;

c) abrir os Invélucros n°® 3 e rubricar seu conteudo;
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15.2.4

15.2.5
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d) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame e
rubrica, os documentos constantes dos Invélucros n° 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdo na
forma do subitem 2.1.3 deste Edital.

15.2.2.1 A Comissao de Licitacdo, antes do procedimento previsto na
alinea ‘b’ do subitem 15.2.2, adotard medidas para evitar que seus
membros ou os representantes das licitantes possam, ainda que
acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de
Comunicag¢do Publicitaria — Via Nao Identificada.

16.2.2.1.1 Antes de serem abertos para rubrica dos contetidos
pelos presentes na primeira sessio, os involucros n°
1, com o Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via
N3ao Identificada, devem ser misturados, de modo que
ndo possam ser vinculados aos respectivos autores,
considerada a ordem sequencial de sua entrega a
Comissao de Licitagao.

15.2.2.2  Se, ao examinar ou rubricar os conteddos dos Invélucros n° 1 e n°
3, a Comissdo de Licitagdo ou os representantes das licitantes
constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitdria —
Via Nao Identificada, a Comissdo de Licitagao desclassificard a
licitante e ficard de posse de todos os seus invOlucros até que
expire o prazo para recursos administrativos, na forma do subitem
16.3 deste Edital.

A Comissdo de Licitacdo ndo langard nenhum cdédigo, sinal ou marca nos
Invélucros n° 1, nem nos respectivos conteidos que compdem o Plano de
Comunicacdo Publicitéria - Via Nao Identificada das licitantes, a excecdo das
rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 15.2.2 deste Edital.

Abertos os Invélucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderao desistir de suas
Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e
aceito pela Comissao de Licitacao;

Encerrada a 1* (primeira) sessdo publica, a Comissdao de Licitacdo
encaminhard os Invélucros n° 1 (Plano de Comunicacdo Publicitdria - Via
Nao Identificada), de todas as participantes do certame, a Subcomissao
Técnica, acompanhados dos questionamentos das licitantes relativos a
Proposta Técnica, se for o caso, e das respectivas respostas, sem identificacao
de autoria;

15.2.5.1 A Subcomissdo Técnica realizarda andlise individualizada e
julgamento dos conteidos dos Invélucros n° 1 (Plano de
Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada) das licitantes,
de acordo com os critérios especificados neste Edital;
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15.2.5.2

15.2.5.1.1 A Subcomissdo Técnica deverd elaborar ata de
julgamento dos Invélucros n° 1 (Plano de
Comunicagdo Publicitdria - Via Nao Identificada)
e de planilha com as pontuacdes e justificativas das
razdes que as fundamentaram, e encaminhar a
Comissdo de Licitacdo para apensar ao respectivo
processo administrativo.

15.2.5.1.1.1. Finalizado a analise a Subcomissdo
Técnica devolverd os Planos de
Comunicacdo Publicitarias - Via
Nao Identificada — a Comissdo de
Licitacao para guarda
administrativa.

Recebido o resultado da analise dos Invdlucros n° 1 (Plano de
Comunicac¢do Publicitdria - Via Nao Identificada), na forma
descrita no subitem 15.2.5.1.1, a Comissdo de Licitagdo
encaminhard a Subcomissio Técnica os Invélucros n° 3
(Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucdes
de Problemas de Comunicacdo) das licitantes para andlise
individualizada e julgamento dos contetidos dos Invélucros n° 3
das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste

Edital;

15.2.5.2.1 A Subcomissdo Técnica deverd elaborar ata de
julgamento dos Invélucros n® 3 (Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicag¢ao) e de planilha com as
pontuacdes e justificativas das razdes que as
fundamentaram, e encaminhar a Comissio de
Licitacdo para juntada ao respectivo processo
administrativo.

15.2.5.2.1.1. Finalizado a analise a Subcomissdo
Técnica devolvera os Invélucros n°
3 a Comissao de Licitacdo para
guarda administrativa.

15.2.6 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base no subitem 9.5
deste Edital, a pontuacdo atribuida pela Subcomissdo Técnica a cada quesito
ou subquesito dessa Proposta serd lancada em planilhas que ficardo
acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da
referida Subcomissdo, até que expire o prazo para interposi¢do de recursos
administrativos, na forma do subitem 16.3 deste Edital.

15.2.6.1

O disposto no subitem 15.2.6 ndo se aplica aos casos em que o
descumprimento de regras previstas neste Edital resulte na
identificacdo da licitante antes da abertura dos Invélucros n° 2.
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15.2.7 As planilhas previstas nos subitens 15.2.5.1.1 e 15.2.5.2.1 conterdao
respectivamente a pontuacdo de cada membro da Subcomissdo Técnica para
cada subquesito do Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada
e as pontuacdes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de
Comunicacdo, de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO PUBLICA

15.3

15.4

15.5

15.6

ApOs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n° 1 e n® 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela
Subcomissao Técnica, a Comissdo de Licitagdo convocard as licitantes, na forma do
item 2.1.3 deste Edital, para participar da segunda sessao publica, com a seguinte pauta
bésica:

15.3.1 identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas
na lista de presenca;

15.3.2 conferir se todas as licitantes estao de posse de seus respectivos Invélucros n®
05 - Documentacdo de Habilitacdo, conforme regra editalicia prevista no
subitem 2.1.3 do instrumento convocatorio;

15.3.3 abertura do Invélucro n° 2 — Via Identificada do Plano de Comunicacdo
Publicitéria;

15.3.4 cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de
Comunicagdo Publicitéria, para identificacdo de sua autoria;

15.3.5 elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada
Proposta Técnica;

15.3.6 proclamar o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas;
15.3.7 executar o sorteio previsto no subitem 9.7 do Edital, se for o caso;

A Comissdao de Licitacdo divulgard o resultado final das Propostas Técnicas,
observado o disposto nos subitens 9.4 e 9.5 deste Edital, as 2 (duas) licitantes, mas
bem classificadas na Proposta Técnica;

A Comissao de Licitacdo promoverd a abertura dos Invélucros n® 4 — Proposta de
Precos das licitantes, cujos documentos serdo rubricados pelos seus membros e, na
sequéncia, entregue aos representantes das licitantes presentes ou por comissao por
eles indicada, para o mesmo fim;

Os membros da Comissao de Licitacao analisardao o cumprimento, pelas licitantes, das
exigencias deste Edital para a elaboracdo da Proposta de Precos e julga-las de acordo
com os critérios nele especificados; e, ainda, identificar a proposta de menor preco,
nos termos dos subitens 11.3 e 11.4 e dar conhecimento do resultado aos representantes
das licitantes presentes;
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O Presidente da Comissao de Licitagao efetuard com os representantes das 2 (duas)
licitantes mais bem-classificadas na fase da Proposta Técnica — caso ndo tenham
apresentado a Proposta de menor preco — a negociagdo prevista no art. 57 da Lei n°
13.303/2016, tendo como referéncia a Proposta de menor preco entre as licitantes
classificadas.

15.7.1 A licitante que nao concordar em praticar a proposta de menor preco perdera
o direito a contratagcdo, ndo lhe cabendo nenhum tipo de indenizagao;

15.7.2 Estabelecido o aceite do menor preco pelas licitantes consultadas, o
Presidente da Comissdo divulgard o resultado do julgamento final das
Propostas Técnica e de Precos as 02 (duas) licitantes mais bem-classificadas
na Proposta Técnica que tiverem apresentado a Proposta de menor preco ou
que concordarem em praticar 0 menor prego entre as propostas apresentadas
pelas licitantes classificadas;

15.7.3 O Presidente da Comissao de Licitagdo adotard procedimento idéntico, na
falta de éxito na negociacio mencionada no subitem precedente,
sucessivamente com as demais licitantes, obedecida a ordem de classifica¢ao
das Propostas Técnicas, até a consecucdo de acordo para as contratacdes
previstas no presente certame.

A Comissao de Licitagdo analisard os Documentos de Habilitacdo das licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, desde que
cumpridas as condicdes de participacao estabelecidas no item 4, e julgara habilitadas
as que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacio exigidos no item 13 deste
Edital;

15.8.1 A documentagdo de habilitacdo, analisada pela Comissdo de Licitagdo, sera
colocada a disposicao dos representantes das licitantes, para exame e rubrica,
dos documentos integrantes dos Invélucros n° 5.

Para andlise dos documentos das licitantes que optaram por realizar sua habilitacao
conforme previsto no subitem 13.3.2, serdo realizadas consultas on-line no SICAF,
que serd impressa sob forma de declaragdo e instruird o processo, nos termos da Lei n°
13.303/2016 e da Instru¢cdo Normativa SEGES/MPDG n° 03/2018.

159.1 A declaracdo referente a situacdo de cada licitante serd assinada pelos
membros da Comissao de Licitacdo e pelos representantes das licitantes, ou
por comissdo por eles nomeada, e juntada aos demais documentos
apresentados pela respectiva licitante.

15.10 Serdo vencedoras desta licitacdo as 2 (duas) agéncias de publicidade licitantes que:

a) tenham sido mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas;

b) individualmente tenha apresentado a Proposta de menor preco, nos termos do
item 15, ou concordado em pratica-lo a partir da negociacio disposta no subitem
15.7 deste Edital; e

¢) tenham sido habilitadas, observadas as disposi¢des do subitem 15.8 deste Edital.
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Se qualquer das 2 (duas) licitantes mais bem classificadas restar inabilitada, a
Comissdao de Licitacdo convocard as demais licitantes, observado a ordem de
classificac@o, para realizar o mesmo procedimento, em atenc@o aos principios da
eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condigdes
preestabelecidas;

Todas as decisdes referentes a esta licitacdo serdo divulgadas nas sessdes publicas
programadas pela Comissdo de Licitagdo ou no Didrio Oficial da Unido — DOU;

Nao tendo sido interposto recurso ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, serd adjudicado o seu objeto as licitantes
vencedoras, observado o disposto no subitem 17.1 deste Edital, e, no mesmo ato,
homologado o resultado desta licitacao.

DOS PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS, IMPUGNACOES E RECURSOS

16.1.

16.2.

16.3.

Os esclarecimentos de duvidas quanto ao Edital e seus Anexos poderao ser solicitados,
preferencialmente, via e-mail, licitabr@infraero.gov.br, ou por correspondéncia
dirigida a Comissao de Licitagcdo, na Geréncia de Licita¢do desta Empresa, localizado
no Setor Comercial Sul, Quadra 04, Bloco “A”, Edificio Infraero, 4° andar, em
Brasilia/DF, no horario comercial, de 2% a 6® feira, até 05 (cinco) dias tteis anteriores
a data fixada para abertura da licitagdo. Os esclarecimentos prestados serdo estendidos
a todos os adquirentes do [Edital e disponibilizados nos sites
http://licitacao.www.infraero.gov.br/portal licitacao.

A impugnacao do Edital e de seus Anexos devera ser dirigida a Autoridade que assinou
o Edital, mediante peticdo a ser enviada, preferencialmente, para o enderecgo eletronico
indicado no subitem precedente, até 05 (cinco) dias tteis anteriores a data fixada para
abertura da licitac@o.

16.2.1. Apresentada a impugnacio a mesma serd respondida a interessada, em até 3
(trés) dias uteis, dando-se ciéncia aos demais adquirentes do Edital, antes da
abertura das Propostas;

16.2.2. A impugnacdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedird de
participar do processo licitatdrio até o transito em julgado da decisdo a ela
pertinente, devendo, por conseguinte, entregar sua PROPOSTA TECNICA e
PRECOS a Comissao de Licitagdo, junto com as outras licitantes, na data,
hora e local fixados no subitem 2.1 deste Edital.

Nos termos do art. 59 da Lei n° 13.303/2016, este procedimento licitatorio terd fase
recursal Unica.

16.3.1. Divulgada a decisdo da Comissdo de Licitacdo (declaracdo de vencedor), em
face do ato de julgamento referente a classificacdo ou desclassificacdo das
propostas e/ou a habilitac@o ou inabilitacdo das licitantes, se dela discordar, a
licitante terd o prazo de 05 (cinco) dias tteis para interpor recurso, contados
a partir da divulgacdo, em sessdo publica, da declaracdo de vencedor das 2
(duas) agéncias de publicidade, observados as regras editalicias;
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16.3.1.1. A licitante que desejar apresentar recurso em face dos atos de
julgamento da proposta ou da habilitacio deverd manifestar
imediatamente, no decorrer da 2* (segunda) sessdo publica
presencial, a sua inten¢do de recorrer, mediante motivagdao com
registro em ata pela Comissao de Licitacao, sob pena de preclusao;

16.3.1.1.1. Manifestada a intencdo de recorrer, a licitante terd o
prazo de 05 (cinco) dias Uteis para apresentar as razoes
do recurso, ficando as demais licitantes, se assim
desejarem, apresentar contrarrazdes em igual prazo,
contudo a partir do término da recorrente, sendo-lhes
assegurada  vista  imediata dos  elementos
indispensaveis a defesa de seus interesses;

16.3.2. E assegurada as licitantes vista dos elementos indispensaveis a defesa de seus
interesses.

16.3.3. Caso haja alguma restricio na documentacdo de regularidade fiscal da
microempresa, empresa de pequeno porte ou cooperativa, a contagem do
prazo recursal somente iniciar-se-4 ap6s decorrido o prazo de 05 (cinco) dias
uteis da declaracao de vencedor, destinado a regularizacao da documentacao,
nos termos previstos no pardgrafo 1° do art. 43 da Lei Complementar n°
123/2006, ou antes, do prazo mencionado desde que a microempresa,
empresa de pequeno porte ou cooperativa apresente as eventuais certidoes
negativas ou positivas com efeito de negativa;

16.3.4. O recurso deve ser dirigido a autoridade superior, por intermédio da
autoridade que praticou o ato recorrido, cabendo a essa reconsiderar sua
decisao no prazo de 5 (cinco) dias tteis ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir,
devidamente informado, devendo, neste caso, a decisdo do recurso ser
proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias uteis, contados do seu
recebimento, sob pena de apuragdo de responsabilidade.

16.3.5. O recurso podera ser interposto via mensagem eletronica, dentro do prazo
regulamentar, desde que a licitante apresente o respectivo original, no
Protocolo Geral da Infraero, respeitado o prazo de 5 (cinco) dias corridos da
data do término do prazo recursal’;

16.3.6.1  Os arquivos eletronicos com textos das razdes e contrarrazdes
deverdo ser enviados para o endereco eletronico indicado no

subitem 17.1;

16.3.6. Na fase recursal serdo analisados os recursos referentes aos atos de
habilitac@o ou inabilitacao e classificacdo ou desclassificagcdo dos licitantes.

16.4. Nao serd concedido prazo para recursos meramente protelatorios;

2 Lei n° 9.800, de 26 de maio de 1999.
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16.4.1. Serd considerado protelatério o recurso, quando ndo for manifestada a
inten¢do imediata de recorrer e/ou ndo for indicado o motivo.

16.5. Os recursos ndo terdo efeito suspensivo;
16.5.1. Havendo justo receio de prejuizo de dificil ou incerta reparagdo decorrente da
execuc¢do, a autoridade recorrida ou a imediatamente superior poderd, de

oficio ou a pedido, dar efeito suspensivo ao recurso.

16.6. O acolhimento de recurso importard a invalidacdo apenas dos atos insuscetiveis de
aproveitamento;

16.7. Nao serdo conhecidas as impugnagdes e os recursos apresentados fora do prazo legal
e/ou subscritos por representante ndo habilitado legalmente ou ndo identificado no

processo para responder pela proponente;

16.8. Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade
competente adjudicard o objeto e homologard o procedimento licitatério;

16.9. A impugnacdo ou o recurso interposto em desacordo com as condicOes deste Edital e
seus Anexos nio serdo conhecidos;

16.10. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-4 o
dia de inicio e incluir-se-4 o do vencimento.

16.10.1.  os prazos previstos neste Edital e seus Anexos iniciam e expiram
exclusivamente em dia de expediente no ambito da Infraero.
DO ENCERRAMENTO

17.1 Exaurida a fase recursal o procedimento licitatério serd encerrado e encaminhado a
Autoridade Competente que podera:

a)  determinar o retorno dos autos para saneamento de irregularidades que forem
supriveis;

b)  anular o procedimento, no todo ou em parte, por vicio insanavel;

c)  revogar o procedimento por motivo de conveniéncia e oportunidade; ou

d) adjudicar o objeto e homologar a licitagdo em ato tnico e encaminhar os autos
ao 6rgdo requisitante/interessado para que esse convoque o adjudicatdrio para

assinatura do contrato.

17.1.1 Encerrada a licitacdo, a Comissdo de Licitacao divulgard no site da Infraero
os atos de adjudicacdo do objeto e de homologag¢do do certame;
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Efetivado o ato de homologacgao desta licitacdo, o Presidente da Comissao de
Licitacdo elaborard e encaminhard a Secretaria Especial de Comunicagdo
Social da Secretaria Geral da Presidéncia da Republica — SECOM/PR
relatério contendo a exposi¢do dos principais atos e fatos pertinentes ao
processamento licitatério, conforme Instru¢do Normativa SECOM n° 3/2018.

17.2 A adjudicataria terd o prazo de até 5 (cinco) dias corridos, apdés formalmente
convidada, para assinar o contrato, que obedecerd ao Modelo do Anexo VIII deste

Edital;

17.2.1

17.2.2

o prazo de que trata o subitem 17.2 podera ser prorrogado uma tnica vez, por
igual periodo, quando solicitado pela adjudicataria durante o seu transcurso,
desde que a justificativa seja aceita pela Infraero;

se a adjudicatdria ndo assinar o instrumento contratual no prazo estabelecido
no subitem precedente, a INFRAERO poderd convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas,
para, observado as regras editalicias, assinar o contrato em igual prazo e nas
mesmas condi¢des estabelecidas para a licitante que deixou de assinar o
contrato, ou revogar esta licitacdo, independentemente das sangdes previstas
neste Edital.

18. DO VALOR CONTRATUAL E DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

18.1 A soma das despesas com os 02 (dois) termos de contratos resultantes desta licitacao
estd estimada em R$ 7.000.000,00 (sete milhdes de reais), pelos primeiros 12 (doze)
meses, podendo ser prorrogados por iguais € sucessivos periodos até o limite de 60
meses, e serd executada de acordo com o previsto no subitem 1.2.2 deste Edital.

18.1.1

18.1.2

18.1.3

As despesas decorrentes da contratagdo do objeto desta licitacdo correrao por
conta de recursos proprios da INFRAERO, alocados nos seguintes c6digos
Orcamentarios: (i) 001.31107.051-6-20.114-9 — Publicidade Institucional; (ii)
001.31107.052-7-20.114-9 — Publicidade = Mercadolégica; e  (iii)
001.31107.050-5-20.114-9 — Publicidade de Utilidade Publica.

Se a INFRAERO optar pela prorrogacdo dos contratos que vierem a ser
assinados, serdo consignadas nos préximos exercicios, no Programa de
Dispéndios Globais, as dotagdes necessdrias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

A INFRAERO se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade
dos recursos previstos.

19. DOS PAGAMENTOS

19.1 Os pagamentos mensais, inclusive o pertinente ao ultimo més, RESPEITADAS AS
DEMAIS CONDICOES CONTRATUAIS, serdo efetuados nos termos e condicdes
estabelecidos na minuta do Contrato que representa o Anexo VIII deste Edital.



Contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de 02 agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituac@o, a concepg¢ao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediag@o e supervisao
da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

20. DAS OBRIGACOES DAS ADJUDICATARIAS

20.1.Além das obrigacdes legais, regulamentares e das demais constantes deste Instrumento
e seus Anexos, obrigam-se, ainda, as licitantes a:

20.1.1. Providenciar, no prazo de 15 (quinze) dias apds a assinatura do Termo de
Contrato e entregar na area de Contratos e Convénios da Infraero, Garantia
de Cumprimento do Contrato, correspondente a 5% (cinco por cento), do seu
valor global (importancia segurada), com prazo de vigéncia ndo inferior ao
prazo de vigéncia do contrato, numa das seguintes modalidades:

a) Cauc¢do em dinheiro;

a.1) a Cauc¢do em dinheiro pode ser efetivada por pagamento de boleto
bancario ou depo6sito identificado em conta corrente especifica, a
critério da Infraero. Conforme a op¢do definida pela Infraero, o
Contratado deverd proceder da forma especificada abaixo:

a.1.1) pagamento de Boleto Bancdrio: solicitar ao Gestor do
Contrato o Boleto Bancério para pagamento da Garantia
Caucionaria;

a.1.2) depdsito em Conta Corrente: o crédito na conta corrente da
Infraero pode ser efetuado das formas descritas abaixo,
sendo que em qualquer caso o comprovante de depdsito
deve ser encaminhado ao Gestor do Contrato:

a.1.2.1) Contratado correntista do Banco do Brasil: Efetuar
depdsito ou transferéncia (identificados) na conta
corrente n° 420968-0 da agéncia 3307-3 do Banco
do Brasil, cujos parametros de identificacdo sao:
1°: CNPJ do contratado; 2°: n° da dependéncia,
com 3 digitos: 001; 3°: Codigo 96840B;

a.1.2.2) Contratado nao correntista do Banco do Brasil: O
crédito para a Infraero podera ser efetuado através
de TED ou DOC para a conta corrente 420968-0
da agéncia 3307-3 do Banco do Brasil, de
titularidade da Infraero, CNPJ 00.352.294/0001-
10.

b) Fianca bancdria (Modelo — Anexo IX);

¢) Seguro — Garantia de acordo com as disposicdes da Circular Susep n°® 477,
de 30 de setembro de 2013.

20.1.1.1.  Na apdlice mencionada deverdao constar, no minimo, as seguintes
informacoes:
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a) nimero completo da licitagio ou, quando se tratar de
aditamento, o nimero do contrato;

b) objeto a ser contratado, especificado neste Edital;

¢) nome e nimero do CNPJ do SEGURADO (Infraero);

d) nome e nimero do CNPJ do emitente (Seguradora);

e) nome e nimero do CNPJ da Contratada (TOMADORA da
apolice).

20.1.1.2.  As apdlices de seguro, em todas as suas modalidades, e/ou cartas
de fianca, e seus endossos e aditamentos, devem expressar a
Infraero como SEGURADA e especificar claramente o objeto do
seguro de acordo com o Edital e/ou Termo de Contrato ou Termo
Aditivo a que se vincula;

20.1.1.3. Sobre o valor da caucdo prestada em dinheiro, incidird o Indice
Nacional de Precos ao Consumidor Amplo — IPCA, pro rata
tempore pela férmula estabelecida no Anexo VIII deste Edital,
atualizada a partir da data de recolhimento a Infraero;

20.1.1.4. Respeitadas as demais condi¢Oes contidas neste Edital e seus
Anexos, a garantia serd liberada apds a integral execucdo do
Contrato, desde que a licitante contratada tenha cumprido todas
as obrigacdes contratuais.

21.1.1.5.1 A Garantia visa o pleno cumprimento, pela
Contratada, das obrigacdes estipuladas neste
contrato;

21.1.1.5.2 A Contratada fica obrigada a manter a validade das
apolices durante todo o periodo de vigéncia do
contrato;

21.1.1.5.3 O atraso injustificado da apresentacdo da Garantia de
Cumprimento do Contrato poderd ensejar rescisao
contratual.

20.1.2. Apresentar o Termo de Compromisso relativo a Garantia Cauciondria
(modelo Anexo X).

Se a Contratante relevar o descumprimento no todo ou em parte de quaisquer
obrigacdes da Licitante Adjudicatéria, tal fato ndo poderd liberar ou desonerar ou de
qualquer modo afetar ou prejudicar essas mesmas obrigagdes, as quais permanecerao
inalteradas como se nenhuma omissio ou tolerancia houvesse ocorrido;

Ocorrendo a rescisdo unilateral ou injustificada do contrato, a Infraero podera
executar a garantia prestada pela Contratada;

A liberagdo da garantia estard condicionada a emissio do TERMO DE
RECEBIMENTO DEFINITIVO, mediante requerimento da Contratada e, desde que,
cumpridas todas as obrigacdes contratuais.
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20.8.

20.9.

da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

20.4.1. Quando da liberagdo da garantia em dinheiro oferecida pela Contratada,
respeitadas as demais condi¢des contratuais, serd acrescida do valor
correspondente a remuneracio do Indice Nacional de Precos ao Consumidor
Amplo — IPCA, pro rata tempore, de acordo com a férmula estabelecida no
termo contratual, entre a data em que foi prestada e a da liberacao.

20.4.2. Quando for oferecida garantia sob a forma de Seguro ou Fian¢a Bancéria, a
sua execucdo estard vinculada aos atos praticados pela Contratada, cabendo
a fiscalizagdo notificd-la para cumprimento de suas obrigacdes, no prazo de
48 (quarenta e oito) horas. Caso a Contratada nao compareg¢a para adimplir
as suas obrigacoes, a notificacao devera ser enviada a institui¢do que emitiu
a garantia, com o pedido de pagamento de indenizacdo para reparacdo do
dano sofrido.

Se o valor da Garantia de Cumprimento do contrato for usado total ou parcialmente
em pagamento de qualquer obrigacdo, a Contratada deverd proceder a respectiva
reposicao, no prazo de 5 (cinco) dias tteis, contados da data que for efetivamente
notificada pela Contratante.

Se o valor da garantia ndo for suficiente para a quitacdo de multas aplicadas, a
Contratante fard a dedugdo da diferenca no pagamento que a Contratada fazer jus ou
cobrard mediante competente processo judicial.

A nao renovagdo, tempestivamente, da Garantia de Cumprimento do contrato ensejara
a suspensdao de pagamentos até a regularizacio do respectivo documento,
independentemente da aplicagao das sancdes contratuais.

Quando a licitante adjudicatdria ndo cumprir as condicoes deste Edital e seus Anexos,
ndo assinar ou ndo aceitar o Contrato no prazo e nas condicdes estabelecidas, €
facultado a Infraero:

20.8.1. revogar a licitacao;

20.8.2. convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo, para a
celebracio do Contrato nas mesmas condi¢cdes ofertadas pelo licitante
vencedor.

Para assinatura do contrato, a licitante adjudicataria deverd apresentar declaracdo de
inexisténcia de contrato vigente que possa gerar conflito de interesses com as
atividades finalisticas da INFRAERO, conforme modelo Anexo VII deste Edital;

DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

21.1.

Ficard impedida de licitar e contratar com a Infraero pelo prazo de até 2 (dois) anos,
sem prejuizo das multas previstas neste Edital e Anexos, bem como das demais
cominagdes legais, a licitante que:

a) deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame ou apresentar
documento falso;
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21.2.

21.3.
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b) fraudar a licitagdo ou praticar atos fraudulentos na execugao do contrato;
¢) comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude fiscal;
d) convocado dentro do prazo de validade da sua proposta ndo celebrar o contrato;

e) ndo mantiver a proposta, salvo se em decorréncia de fato superveniente,
devidamente justificado;

21.1.1. a aplicagcdo da sanc@o de que trata o subitem 22.1 deste Edital implicara
ainda o descredenciamento do licitante, pelo mesmo prazo, do Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores - SICAF;

A inobservancia dos prazos fixados para apresentacdo das garantias, nas situagdes
previstas no termo contratual, acarretard a aplicagdo de multa de 0,1% (um décimo
por cento) por dia de atraso, limitada até o maximo de 2,5% (dois e meio por cento)
do valor contratado, conforme férmula abaixo:

M=Vcx0,1%x T

Sendo:

M = Valor da Multa por descumprimento de apresentacao das garantias;
Vc = Valor do contrato;

T = Tempo em dias

21.2.1. o atraso superior a 15 (quinze) dias autoriza a Administragdo a examinar
as propostas subsequentes, observada a ordem de classificacdo, até a
apuracdo de uma proposta que atenda o estabelecido neste edital, para
assinar o Contrato ou revogar a presente licitacdo, sem prejuizo das demais
cominagdes previstas no Edital.

Serdo aplicadas as sangdes previstas na Lei 12.846/2013 a licitante que:

a)  frustrar ou fraudar, mediante ajuste, combinac¢do ou qualquer outro expediente,
o carater competitivo de procedimento licitatrio publico;

b)  impedir, perturbar ou fraudar a realizacdo de qualquer ato de procedimento
licitatério publico;

c) afastar ou procurar afastar licitante, por meio de fraude ou oferecimento de
vantagem de qualquer tipo;

d) fraudar licitacdo publica ou contrato dela decorrente;

e) criar, de modo fraudulento ou irregular, pessoa juridica para participar de
licitagdo publica ou celebrar contrato administrativo;
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f) obter vantagem ou beneficio indevido, de modo fraudulento, de modificagdes ou
prorrogacdes de contratos celebrados com a administragdo publica, sem
autorizagdo em lei, no ato convocatério da licitagdo publica ou nos respectivos
instrumentos contratuais.

Sem prejuizo das penalidades previstas nos subitens precedentes deste Edital, a
COMISSAO ou a Infraero poderd desclassificar a PROPOSTA DE PRECOS ou
desqualificar a licitante sem que isto gere direito indenizatdrio ou de reembolso, caso
tome conhecimento de fato ou circunstancia que desabone a idoneidade comercial ou
afete a capacidade financeira, técnica, juridica ou de producado da licitante;

21.4.1. sendo o ato praticado pela COMISSAO poder4 essa reconsiderar a punicdo

aplicada ou fazer subir o recurso a autoridade competente devidamente
informado que decidira pelo seu provimento ou nio.

As penalidades aplicadas a licitante serdo obrigatoriamente registradas no SICAF;

O valor da devolugdo pertinente as multas aplicadas, face ao provimento de recurso,
serd corrigido pelo Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo — IPCA, pro
rata tempore, pela formula estabelecida na minuta do Contrato, que representa o
Anexo VIII deste Edital.

DA MATRIZ DE RISCOS

22.1

A matriz de riscos, definida no anexo XII, € parte integrante deste Edital e estabelece
os riscos e responsabilidades entre as partes e caracteriza o equilibrio econdmico-
financeiro inicial do contrato.

DAS DISPOSICOES FINAIS

23.1.

23.2.

Lavrar-se-ao atas das sessoes realizadas que, depois de lidas e aprovadas, serdo
assinadas pela Comissdo e pelos representantes das licitantes presentes;

23.1.1. nas atas das sessdes publicas deverd constar o registro das licitantes
participantes, das propostas apresentadas, da andlise da documentacdo de
habilitacdo, da(s) vencedora(s) e da manifestacio da intencdo de
interposi¢ao de recurso(s), se for o caso;

23.1.2. os demais atos licitatorios serdo registrados no processo da licitagdo.

No caso de eventual divergéncia entre o Edital de licitacio e seus Anexos,
prevalecerdo as disposi¢des do primeiro.
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23.3.

23.4.
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23.6.

23.7.

23.8.

23.9.
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A licitante € responsavel pela fidelidade e legitimidade das informagdes prestadas e
dos documentos apresentados em qualquer fase da licitacdo. A falsidade de qualquer
documento apresentado ou a inverdade das informagdes nele contidas implicard a
imediata desclassificacdo da licitante que o tiver apresentado, ou, caso tenha sido a
adjudicatéria, a rescisdo do instrumento contratual, sem prejuizos das demais sang¢des
cabiveis;

23.3.1. A Infraero € signatdria do Pacto Empresarial pela Integridade e contra a
Corrupcdo, e adota como politica interna o seguinte principio: “Conduzir
nossos negocios com transparéncia e integridade, comprometida com a
manutencdo de um ambiente empresarial ético, combatendo o conflito de
interesses, todas as formas de atos ilicitos e/ou corruptos e reprimindo
exemplarmente qualquer manifestacdo contrdria aos principios éticos
preconizados”.

A Infraero reserva a si o direito de revogar a presente licitacdo por motivo de
conveniéncia e oportunidade ou anuld-la, no todo ou em parte por vicio ou
ilegalidade, bem como adiar “sine die” ou prorrogar o prazo para recebimento e/ou
abertura das PROPOSTAS TECNICA E PRECOS ou da DOCUMENTACAO DE
HABILITACAO, desclassificar qualquer proposta ou desqualificar qualquer
licitante, caso tome conhecimento de fato que afete a capacidade financeira, técnica
ou comercial da licitante, sem que isto gere direito a indenizagcdo ou ressarcimento
de qualquer natureza;

23.4.1. Diante da inten¢do de se revogar ou anular a licitacdo, serd concedido aos
interessados o prazo de 05 (cinco) dias uteis, contados a partir da notificagao
da intencdo, para apresentacdo de recurso.

E facultado 2 Comissio, em qualquer fase da licitacdo, desde que ndo seja alterada a
substancia da proposta, adotar medidas de saneamento destinadas a esclarecer
informacdes, corrigir impropriedades na documentacio de habilitacio ou
complementar a instru¢do do processo;

Quaisquer informacdes, com relacdo a este Edital e seus Anexos, poderdo ser obtidas
através do telefone n° (061) 3312.2575 ou 3312.3086 ou no site da Infraero:
http://licitacao.infraero.gov.br/portal_licitacao;

Todas as informacdes, atas e relatérios pertinentes a presente licitagdo serdo
disponibilizadas no site da Infraero no endereco:
http://licitacao.infraero.gov.br/portal licitacao;

Na hipdtese de ndo conclusdo do processo licitatério dentro do prazo de validade da
proposta, deverd a licitante, independente de comunica¢do formal da Infraero,
revalidar, por igual periodo, o documento, sob pena de ser declarada desistente do
feito licitatério;

O CONTRATADO devera conceder livre acesso aos seus documentos e registros
contdbeis, referentes ao objeto da licitacdo, para a fiscalizacao da Contratante e, dos
orgaos de controle interno e externo;
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23.10. Para dirimir quaisquer dividas ou questdes relacionadas com este Edital ou com o
instrumento a ele vinculado, a empresa licitante deverd se subordinar ao foro da
Justica Federal, Se¢do Judicidria do Distrito Federal, em Brasilia/DF, com exclusio
de qualquer outro foro, por mais privilegiado que seja.

Brasilia/DF, 01 de julho de 2020.

Hércules Alberto de Oliveira
Coordenador de Licitacao de Obras e Servi¢os de Engenharia em Brasilia

Recomendamos aos interessados que facam o cadastramento de suas empresas no site de licitacdes da Infraero, no endereco
abaixo, para receberem informacdes e acompanharem o desenvolvimento desta licitagao:
http://licitacao.infraero.gov.br/portal licitacao
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Anexo I - BRIEFING
(Disponibilizado no site: http://licitacao.infraero.gov.br/portal _licitacao)
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ANEXO II - PROCURACAO (Modelo)
PAPEL TIMBRADO DA LICITANTE

Outorgante

Qualificacdo (nome, endereco, razdo social, etc.)

Outorgado

Representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Licitacdo Presencial n° 037/LALI-1/SEDE/2020.

Poderes

Apresentar documentagdo e propostas, participar de
sessoes publicas de abertura de documentos de habilitacio e de propostas, assinar as
respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar
ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar novos precos e condigdes,
firmar termos de compromisso e assinar todos os atos e quaisquer documentos

indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e
assinatura dos representantes legais

Observacido: se particular, a procuragdo serd elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada, sendo necessario
comprovar os poderes do outorgante para a presente delegacao.
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ANEXO III
CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
(Disponibilizado no site: http://licitacao.infraero.gov.br/portal _licitacao)
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A

da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

ANEXO IV — PAPEL TIMBRADO DA LICITANTE
PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO

Comissao de Licitagdao

Referente Licitagdo Presencial n® 037/LALI-1/SEDE/2020 - INFRAERO

1. Precos sujeitos a valoragao

1.1  Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes precos para
0s servicos descritos:

a)

b)

percentual de desconto inferior a ___ % ( ____ por cento), a ser
concedido a INFRAERO, sobre os custos internos dos servigos executados
pela licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Distrito Federal, referentes a peca e ou
material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

percentual de honordrios superior a % ( por cento),
incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediacao e supervisao da licitante, referentes
a producdo e a execucgdo técnica de peca e ou material cuja distribui¢ao
ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680, de 1965;

percentual de honorérios superior a % ( por cento),
incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante,
referentes:

L ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliacdo e de geragcdo de conhecimento pertinentes ao objeto do
contrato;

II. a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na
reutilizag¢do de peca ou material publicitario, exclusivamente quando
a sua distribui¢do/veiculagdo ndo lhe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagado, nos termos do art.
11 da Lei n° 4.680/1965;

III. areimpressdo de pecas publicitérias.
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1.2

1.3

2.1

22

2.3

24

2.5

da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

d) percentual de honorarios superior a % ( por cento),
incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes
a criacdo, a implementacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitdria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens
e das agdes publicitarias, em consondncia com novas tecnologias, cuja
distribuicao ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

Os precos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira
o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteracdo, sob a alegacao
de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

O prazo de validade desta Proposta de Precos € de ...... (por extenso) dias
corridos, contados de sua apresentagdo, em consonancia com o disposto no
subitem do Edital.

Outras declaracdes

Estamos cientes e de acordo com as disposi¢Oes alusivas a direitos patrimoniais
de autor e conexos, estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de Contrato
(Anexo __).

Estamos cientes de que a INFRAERO procederd a retencdo de tributos e
contribuicdes nas situacdes previstas em lei.

Comprometemo-nos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores
condig¢des nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servicos
especializados e a veiculos de divulgacgao, transferindo a INFRAERO todas as
vantagens obtidas, nos termos do disposto no pardagrafo tnico do art. 15 da Lei
n.° 12.232/2010.

Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens
e de servigos especializados e aos veiculos de divulgacgdo, apds a liquidagdo das
despesas e o pagamento a cargo da INFRAERO, nos termos da Clausula Décima
Primeira da Minuta de Contrato (Anexo __ ).

Esta Proposta de Precos estd em conformidade com o Edital da concorréncia em
referéncia.

local e data

Nome completo da licitante, nome, cargo e
assinatura dos representantes legais
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ANEXO V - (MODELO)
PAPEL TIMBRADO DA LICITANTE

DECLARACAO DE CUMPRIMENTO DOS REQUISITOS DE HABILITACAO E
INEXISTENCIA DE FATOS IMPEDITIVOS DE HABILITACAO

A EMPRESA BRASILEIRA DE INFRAESTRUTURA AEROPORTUARIA - INFRAERO

Ref.: Licita¢do Presencial N° 037/LALI-1/SEDE/2020

(Razdo Social da licitante)
(CNPJ N°), sediada no (a) (endereco
completo), declara, sob as penas da Lei, que cumpre, plenamente, os requisitos de habilitacdao
exigidos no procedimento licitatdrio referenciado.

Igualmente, declaramos sob as penas da lei, que nossa
Empresa nao estd incursa em nenhum dos impedimentos elencados no subitem do Edital
da licitacdo referenciada.

Finalizando, declaramos que temos pleno conhecimento de
todos os aspectos relativos a licitacdo em causa e nossa plena concordancia com as condi¢des

estabelecidas no Edital da licitacdo e seus anexos.

Local e Data

Atenciosamente,

FIRMA LICITANTE/CNPJ
ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL
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ANEXO VI
DECLARACAO DE PROPOSTA INDEPENDENTE

5 PAPEL TIIYIBRADO DA LICITANTE
DECLARACAO DE ELABORACAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA (MODELO)
A
EMPRESA BRASILEIRA DE INFRAESTRUTURA AEROPORTUARIA - INFRAERO
Endereco, Estado (UF)

Ref.: LICITA(;AO PRESENCIAL n° 037/LALI-1/SEDE/2020
Prezados Senhores,

[identificacdo completa do representante da
Licitante] , como representante devidamente constituido de _ _ [identificacdo
completa da Licitante]____ (doravante denominado Licitante), para fins do disposto na
alinea “d” do subitem 13.3.1 do Edital da LICITACAO PRESENCIAL n° 037/LALI-
1/SEDE/2020, declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
que:

a) A proposta anexa foi elaborada de maneira independente pela Licitante, e que o
conteddo da proposta anexa nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
informado ou discutido com ou recebido de qualquer outro participante potencial ou
de fato da LICITACAO PRESENCIAL n° 037/LALI-1/SEDE/2020, por qualquer

meio ou por qualquer pessoa;

b) A intencdo de apresentar a proposta anexa ndo foi informada ou discutido com ou
recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato da LICITACAO
PRESENCIAL n° 037/LALI-1/SEDE/2020, por qualquer meio ou por qualquer
pessoa;

¢)  Que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de
qualquer outro participante potencial ou de fato da LICITACAO PRESENCIAL n°
037/LALI-1/SEDE/2020, quanto a participar ou ndo da referida licitagao;

d) Que o conteido da proposta anexa ndo serd, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, comunicado a ou discutido com qualquer outro participante potencial
ou de fato do da LICITACAO PRESENCIAL n° 037/LALI-1/SEDE/2020 antes da
adjudicacgdo do objeto da referida licitagdo;

e) Que o conteido da proposta anexa ndo foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado discutido com ou recebido de qualquer integrante da
Empresa Brasileira de Infraestrutura Aeroportudria — Infraero antes da abertura oficial
das propostas; e

f)  Que estd plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracio e que detém plenos
poderes e informacdes para firma-la.

Local e data

FIRMA LICITANTE/CNPJ
ASSINATURA COM IDENTIFICACAO COMPLETA DO REPRESENTANTE LEGAL
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ANEXO VII
_ PAPEL TIMBRADO DA LICITANTE
DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE CONFLITO DE INTERESSES

A CONTRATADA, inscrita no CNPJ sob o n°

_XX._/_xxxx-X, por intermédio de seu representante legal, Sr.................... , portador do CPF
n° ... , em atendimento ao subitem ___ do Edital de Licitacdo Presencial n.® 037/LALI-
1/SEDE/2020 e ao subitem _ do Contrato n° _ / , formalizado com a

CONTRATANTE, declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cédigo Penal

Brasileiro que:

I — Nao exerce ou nao exercerd, direta ou indiretamente, atividade que implique na
prestacdo de servicos ou relacdo de negdcios com pessoa juridica, durante a vigéncia
do contrato, que tenha objetivos conflitantes com os interesses ou com as atividades

finalisticas da CONTRATANTE; e

I — Nao pratica ou ndo praticard ato que comprometa o interesse publico, em beneficio de
pessoa fisica que tenha objetivos conflitante com as atividades finalisticas da
CONTRATANTE, durante a execug¢do contratual, seja na condicdo de cOnjuge,
companheiro ou parente, consanguineo ou afins, em linha reta ou colateral, até o

terceiro grau, dos sécios ou dirigentes da CONTRATADA.

Local, de _de 2020.

Assinatura do representante legal da contratada
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ANEXO VIII
MINUTA DO TERMO CONTRATUAL

CONTRATO PARA PRESTACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE QUE,
ENTRE SI, FAZEM O ........... E A EMPRESA

A e, , sediada em ............. ,na Rua ..cooveeennii, , Inscrito no
CNPJ/MF s0b 0 N° .cooevvvviiiiiiiieeeeeens , doravante designada CONTRATANTE, neste ato
representada POr  .....cccceeeviieeiieennieenns , brasileiro, residente e domiciliado nesta cidade,
inscrito no CPE/MF sobon°®................. , portador da Carteira de Identidade n° .............. ,ea
EMPIESA .eeeverreervreeenereeannnes , estabelecida em.......cccceeeeeeeennnn. , na cidade de ............. , Inscrita
no CNPJ/MF sob o n° ............ , doravante denominada CONTRATADA, neste ato
representada por .........ccccceeeeuveennnenn. S e e eeeeraaa—— , brasileiro, residente e domiciliado em
......................... , inscrito no CPF/MF sob o n° ..............., portador da Carteira de Identidade
0 R , t&m, entre si, acordado os termos deste contrato, objeto da Licitaco ................. ,

mediante os termos e condicdes a seguir:
1. LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a4 pelas disposicoes da Lei n® 12.232/2010, de
29/04/10, e, de forma complementar, das Leis n°® 4.680/1965, de 18/06/1965, e n°
13.303/2016, de 30/06/2016.

1.1.1  Aplicam-se também a este contrato as disposicdes do Decreto n® 6.555/2008, de
08/09/2008, do Decreto n°® 4.563/2002, de 31/12/2002, do Decreto n°® 57.690/1966,
de 01/02/1966, do Decreto n°® 3.722/2001, de 09/01/2001, da Instru¢do Normativa
SEGES/MPDG N° 3/2018, de 20/04/2018, e Instru¢des Normativas SECOM.

1.2 Independentemente de transcri¢do, fazem parte deste contrato o Edital da Licita¢ao

o

n e seus anexos, bem como as Propostas Técnica e de Precos
da Contratada, os quais constituem parte deste instrumento.

2. OBJETO

2.1 Constitui objeto do presente contrato a prestacdo de servicos de publicidade, por
intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concep¢do, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a
supervisao da execucdo externa e a distribuicdo de agdes publicitarias da
CONTRATANTE junto a ptblicos de interesse.

2.1.1  Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, 0s
servigos especializados pertinentes:
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a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracao de conhecimento, relacionados a execucao do presente
contrato;

b) aproducgido e a execugdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios,
de midia e ndo midia, criados no ambito do presente contrato;

c)  acriagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e
das acdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

A contratagdo dos servicos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacgdo, por meio de
acoes que visam difundir ideias e principios, posicionar institui¢des e programas,
disseminar iniciativas e politicas publicas, promover a venda de produtos e servicos,
ou informar e orientar o publico em geral.

O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a
proposicdo estratégica das agdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de
divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos
de comunicacdo e superagdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que
possivel, os indicadores e métricas para aferi¢do, analise e otimizacdo de resultados.

As pesquisas e os outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘a’ do
subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para
divulgacdo das pecgas ou campanhas publicitérias;

b)  aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculacdo e a adequacdo
das mensagens a serem divulgadas;

c)  possibilitar a mensuracdo e avaliacdo dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia
temdtica com a a¢do de publicidade.

Os servicos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de
promocao, de patrocinio, de relacdes publicas, de assessoria de comunicagao e de
imprensa e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, 0s
projetos de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo
de divulgacdo.

A CONTRATADA atuard por ordem e conta da CONTRATANTE, em
conformidade com o art. 3° da Lei n°® 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores
de bens e de servicos especializados, para a execucdo das atividades
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2.5

3.1

3.1.1

3.1.2

4.1

4.2

4.3

4.4
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complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgacado, para a
transmissao de mensagens publicitarias.

A CONTRATADA nao poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execugdo de servigos previstos nesta Clausula.

A CONTRATADA atuard de acordo com solicitacio da CONTRATANTE,
indistintamente e independentemente de sua classificacdo no certame que deu
origem a este contrato, € ndo terd, particularmente, exclusividade em relacdo a
nenhum dos servicos previstos nesta Clausula.

Para a execucdo dos servicos,a CONTRATANTE observara os procedimentos de
selecdo interna entre as agéncias contratadas, em decorréncia do processo licitatorio
que deu origem a este instrumento, cuja metodologia foi publicada no

, de , paginas a , conforme
disposto no art. 2°, § 4°, da Lei n® 12.232/2010.

VIGENCIA

O presente contrato terd duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir da data de
sua assinatura, podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos até o limite
de 60 (sessenta) meses, desde que atendidas as condi¢des que propiciaram a
classificagdo da proposta da licitante e sua habilitagdo no procedimento licitatorio;

A CONTRATANTE poderd optar pela prorrogagao desse prazo, mediante acordo
entre as partes;

A prorrogacdo serd instruida mediante avaliagdio de desempenho da
CONTRATADA, a ser efetuada pela CONTRATANTE.

VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

O valor deste contrato, decorrente do processo de Licitagdao N° ........ccccevveeennnnenn. ,
que deu origem a este instrumento, estd estimado em RS ..ccceceereeceecaeseecuecanenes , pelos
primeiros 12 (doze) meses.

As despesas decorrentes da contratacdo do objeto desta licitagio correrdo por conta
de recursos préprios da CONTRATANTE, consignados no Or¢amento da
INFRAERO, alocados nos Cddigos Orcamentarios:

a) 001.31107.051-6/20114-9 — Publicidade Institucional;
b) 001.31107.052-7/20114-9 — Publicidade Mercadoldgica;
¢) 001.31107.050-5/20114-9 — Publicidade de Utilidade Publica.

Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacdo deste contrato, serdo consignadas
nos proximos exercicios as dotagdes necessdrias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

Na prorrogagdo, a CONTRATANTE poderd renegociar os percentuais de
remuneracao praticados com a CONTRATADA, com base em pesquisa de pregos,



Contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de 02 agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituac@o, a concepg¢ao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediag@o e supervisao

4.5

4.6

da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

com vistas a obter maior vantajosidade para a Administracdo, no decorrer da
execugao deste contrato.

A CONTRATANTE poder4, a qualquer tempo, efetuar revisao dos percentuais de
remuneragdo praticados com a CONTRATADA, em decorréncia de eventual
reducgdo identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou nao a
totalidade do valor contratual inicialmente estimado.

4.5 No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA poderd a aceitar os

5.1

5.1.1

5.1.2

5.1.2.1

acréscimos ou supressdes que se fizerem necessdrios nos servigos, nas mesmas
condig¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado do presente contrato, conforme disposto no § 1° do art. 81 da Lei n°
13.303/2016.

OBRIGACOES DA CONTRATADA

Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

Operar como organizacdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Brasilia/DF, onde,
para esse fim, manterd escritorio, sucursal ou filial. A seu juizo,a CONTRATADA
podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para
servicos de criacdo e de producdo ou outros complementares ou acessorios que
venham a ser necessdrios, desde que garantidas as condicdes previamente
acordadas.

A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias
corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, em
Brasilia/DF, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica
dos servigos a serem prestados a CONTRATANTE, representada, no minimo,
pelos seguintes profissionais e respectivas qualificacdes:

a) 01 (um) Diretor Geral: possuir formagdo académica e/ou experiéncia
comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, em gestio de equipes;

b) 01 (um) Diretor de Atendimento: possuir formagdo académica e/ou
experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, na fungao;

c¢) 02 (dois) profissionais de atendimento: possuir formacdo académica e/ou
experiéncia comprovada, de no minimo Ol (um) ano, em atendimento de
publicidade;

d) 01 (um) profissional de atendimento para o meio internet: possuir formagao
académica e/ou experiéncia comprovada, de no minimo Ol (um) ano, em
atendimento de publicidade digital;

e) 01 (um) profissional de planejamento e pesquisa: possuir formacao
académica e/ou experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, em
planejamento de comunicacao e marketing;
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f) 01 (um) Diretor de Criacdo: possuir formacao académica e/ou experiéncia
comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, na dire¢ao de criagdo publicitaria;

g) 02 (duas) duplas de criagdo: possuir formacao académica e/ou experiéncia
comprovada, de no minimo 02 (dois) anos, na criagdo/redacao publicitaria;

h) 01 (uma) dupla de criacdo para o meio digital: possuir formagdo académica
e/ou experiéncia comprovada, de no minimo 01 (um) ano, na criagdo/redacao
publicitaria;

1) 02 (dois) profissionais de producdo (impressa, eletronica, digital e de
design/computacao grafica): possuir experi€éncia comprovada, de no minimo
02 (dois) anos, em producao;

1) 01 (um) Diretor de Midia: possuir formagdo académica e/ou experiéncia
comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, em planejamento e execugio de
midia;

k) 02 (dois) profissionais de midia: possuir formacdo académica e/ou
experiéncia comprovada em planejamento e execucao de midia;

) 01 (um) profissional de midia: possuir formacao académica e/ou experiéncia
comprovada em planejamento e execu¢do de midia digital.

Executar — com seus préprios recursos ou, quando necessdrio, mediante a
contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados e de veiculos de
divulgacdo — todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo
com as especificacoes estipuladas pela CONTRATANTE.

Utilizar, na elaboracao dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicados
na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins
de comprovacdo da Capacidade de Atendimento, admitida sua substituicdo por
profissionais de experi€ncia equivalente ou superior, mediante comunica¢ao formal
a CONTRATANTE.

Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos
de divulgacdo e transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.
Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociacdo de
compra de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os
eventuais descontos e as bonificacdes na forma de espacgo, tempo ou reaplicagdes
que tenham sido concedidos por veiculo de divulgacdo.

5.1.5.1.10 disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por

5.1.5.2

5.1.5.3

veiculos de divulgacio a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n°
12.232/2010.

O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo
estipulado.

A CONTRATADA ndo poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo
aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que nao os
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concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na
orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

5.1.5.3.10 desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituird grave violagc@o aos deveres

5.1.6

5.1.7

contratuais por parte da CONTRATADA e a submeterd a processo administrativo
em que, comprovado o comportamento injustificado, implicard a aplicacdo das
sang¢des previstas neste contrato.

Negociar sempre as melhores condi¢cdes de preco, até os percentuais maximos
constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacoes de pecas
publicitarias da CONTRATANTE.

Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens e de servigos
especializados a CONTRATANTE:

I-  fazer cotagdes prévias de precos para todos os bens e servigos especializados
a serem prestados por fornecedores;

IT- s6 apresentar cotagdes de precos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados no Sistema de Referéncias de Custos (SIREF), mantido pela
Secretaria Especial de Comunicagdo Social da Secretaria Geral da
Presidéncia da Republica, de que trata o art. 20 da Instru¢do Normativa
SECOM n° 2/2018, aptos a fornecer a CONTRATADA bens e servigos
especializados, relacionados com as atividades complementares da execucdo
do objeto deste contrato;

IIT - apresentar, no minimo, 03 (tr€s) cotagcdes coletadas entre fornecedores de
bens e de servigos especializados cadastrados no SIREF que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir dos fornecedores que constem da cotagdo de bens e de servigos
especializados, o detalhamento das especificagdes que compdem seus precos
unitarios e total;

V - a cotacdo devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a
identificacdo do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF,
endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacdo (nome completo,
cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotacao;

VI- juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor estd inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio
ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a
ser fornecido;

VII - para cada or¢amento encaminhado, deve ser observada a presenca da seguinte
declaracdo, assinada por funcionario da CONTRATADA responsavel pela
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documentacdo: ‘“‘atestamos que este orcamento e seus anexos foram
conferidos e estdo de acordo com a especificacdo técnica aprovada e as
exigéncias contratuais’.

Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior
a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato, a
CONTRATADA coletara orcamentos dos fornecedores em envelopes fechados,
que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob a fiscaliza¢do da
CONTRATANTE.

A CONTRATANTE procederi a verificacdo prévia da adequacdo dos pregos dos
bens e dos servigos especializados cotados em relagdo aos do mercado, podendo
para isso recorrer as informagdes disponiveis no SIREF, ou realizar cotacdo de
precos diretamente junto a outros fornecedores.

Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisio da
CONTRATANTE.

Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE poderd supervisionar o
processo de selecdo dos fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o
fornecimento de bens ou de servicos especializados tiver valor igual ou inferior a
0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato.

A CONTRATADA esta ciente de que deverd incluir cldusula de alerta em seus
pedidos de cotacdo junto a fornecedores de bens e de servigos especializados,
quando pertinente, no sentido de que, na producao de pecas publicitdrias destinadas
a veiculacdo pelas emissoras de televisdao e em salas cinematogréficas, seja
considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n° 12.288/2010.

Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de
servigos especializados, acerca das condi¢des estabelecidas na Clausula Décima
para a reutilizacio de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos
direitos patrimoniais de autor e conexos.

As disposi¢des dos subitens 5.1.7 € 5.1.7.4 ndo se aplicam a compra de midia.
Submeter a contrata¢do de fornecedores de bens e de servigos especializados, para
a execucdo do objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da

CONTRATANTE.

E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servigos
especializados junto a fornecedores em que:

I- um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotacio;

IT- algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacao
societdria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.
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5.1.9  Obter a autorizagdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar
despesas com bens e servigos especializados prestados por fornecedores, com
veicula¢do e com qualquer outra despesa relacionada com este contrato.

5.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitdrio de
veiculos de divulgacdo, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente
tiver sido por ela expressamente autorizada.

5.1.9.1.1 A autorizagdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da CONTRATADA
sua responsabilidade pela escolha e inclusao de veiculos de divulgacdo nos
planejamentos de midia por ela apresentados, para as agdes publicitdrias a serem
executadas durante a vigéncia deste contrato.

5.1.9.1.2Quando da programacdo de veiculo de divulgacdao on-line, a CONTRATADA
obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se
responsabiliza pelos seus conteidos ou de sites parceiros, declarando estar de
acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar agdes
publicitirias da CONTRATANTE em veiculos de divulgacdo que promovam
conteddos ou atividades ilegais.

5.1.10 Apresentar a CONTRATANTE, para autoriza¢do do plano de midia de cada agcdo
ou campanha publicitdria, relacdo dos meios, pragas e veiculos de divulgacao dos
quais serd possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem
de veiculagdo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem
11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de
atender ao disposto no art. 15 da Lei n° 12.232/2010.

5.1.11 Apresentara CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio
sobre os meios, pracas e veiculos de divulgacdo dos quais serd possivel e dos quais
se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de
empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s)
que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15
da Lei n°® 12.232/2010.

5.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, pracas e
veiculos de divulgacdo habitualmente programados nos esforcos de publicidade da
CONTRATANTE, com vistas a realizacdo de negociacdo global entre as partes
sobre 0 que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

5.1.11.1.10 resultado da negociacdo global entre as partes prevista no subitem 5.1.11.1
vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses
da data de assinatura deste contrato.

5.1.11.1.2A0 final do periodo de 6 (seis) meses, a CONTRATADA apresentard novo
estudo, que vigoraréd durante os 6 (seis) meses seguintes € assim sucessivamente.

5.1.11.1.3Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusdes do estudo
mencionado no subitem 5.1.11, a CONTRATANTE podera solicitar novo estudo
a CONTRATADA e, em decorréncia, poderd promover nova negociagdo global e
determinar seu novo periodo de vigéncia.
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5.1.12

da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem Onus para esta,
copia de pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo em midia
paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: cépias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

¢)  Rédio: arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolugdo,
abertos ou finalizados.

5.1.12.1 As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitacdo da

5.1.13

CONTRATANTE.

Prestar os seguintes servicos 3 CONTRATANTE, como resultado da Licitagao
que deu origem a este instrumento:

a) manutencdo de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio
virtual, com as pecas produzidas durante a execucdo deste contrato e as
respectivas informacdes referentes a direitos autorais e prazos de validade
desses direitos;

b)  manutencdo de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante
a execucao deste contrato e as respectivas informacdes referentes a direitos
autorais e prazos de validade desses direitos.

5.1.13.1 O acervo virtual serd constituido e mantido pelas agéncias contratadas em

5.1.14

5.1.15

5.1.16

5.1.17.

decorréncia do certame que deu origem a este instrumento, a suas expensas,
reservada a CONTRATANTE a faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.

Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extincao deste
contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados,
compreendendo as pecas e os materiais produzidos, com informagdes relativas aos
prazos de cessdo dos direitos autorais vinculados, independentemente do disposto
nos subitens 5.1.12 e 5.1.13.

Orientar a produ¢do e a impressdao das pecas graficas aprovadas pela
CONTRATANTE.

Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das
despesas de produgdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério dos
servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagdao de seu
estagio.

Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides de servigo realizadas com
a CONTRATADA e as mensagens eletronicas mais relevantes sobre as demandas
de servigos, permutadas entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o
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da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que
ambos tomem as providéncias necessdrias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.

5.1.17.1 O relatério sobre reunido de servigo serd enviado pela CONTRATADA a

CONTRATANTE apo6s sua realizacao e o relatério com o teor das mensagens
eletronicas mais relevantes serdo enviado quinzenalmente.

5.1.17.2 Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE

5.1.18

5.1.19

5.1.20

5.1.21

5.1.22

5.1.23

5.1.24

5.1.25

solicitard a necessdria corre¢do, no prazo maximo de 3 (trés) dias uteis, a contar da
data do recebimento do respectivo relatdrio.

Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicOes,
cancelamentos ou interrup¢des de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas com
fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgacao,
bem como os honordrios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data
dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela prépria CONTRATADA ou pelos
fornecedores e veiculos por ela contratados.

Nao divulgar informagdes acerca da prestacao dos servigos objeto deste contrato,
que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa
autorizagao.

Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente
de solicitagdo.

Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer opera¢ao
financeira.

Manter, durante a execucao deste contrato, todas as condi¢des de habilitacdo e
qualificacdo, exigidas na Licitacdo que deu origem a este instrumento, incluida a
certificacdo de qualificacao técnica de funcionamento de que trata o § 1° do art. 4°
da Lei n° 12.232/2010.

Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver
dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagdo estrangeira com relacdo a
trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e,
quando for o caso, com relagdo aos empregados de fornecedores de bens e de
servigos especializados contratados.

Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuicdes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos
e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.
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5.1.26

5.1.27

5.1.28

5.1.29

da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados.

Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagao de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigacgdes trabalhistas, previdencidrios
e fiscais.

Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de
bens e de servigos especializados e com veiculos de divulga¢do, bem como
responder por todos os efeitos desses contratos, perante seus signatarios e a propria
CONTRATANTE.

Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo
da CONTRATANTE.

5.1.29.1 A infragdo a esse dispositivo poderd implicar a rescis@o deste contrato e sujeitard a

CONTRATADA as penas da Lei n° 9.279/1996, e as indenizagdes das perdas e
danos previstos na legislacdo ordindria.

5.1.29.2 Nao manter, durante a vigéncia deste contrato, nenhuma forma de prestacido de

5.1.30

5.1.31

5.1.32

servicos de publicidade ou relacdo negocial com pessoa juridica ou fisica, nos
moldes do que consta a “Declaragdao de Inexisténcia de Conflito de Interesses”
assinada pela CONTRATADA.

Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servicos
especializados por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissao
ou erro, na condugdo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculacdo de
publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.

Responsabilizar-se por quaisquer Onus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para a CONTRATANTE.

Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissdo de seus
empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de acOes administrativas ou judiciais que lhe venham
a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente
contrato.

5.1.32.1 Se houver ac¢do trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA

adotard as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e
de manté-la a salvo de reivindica¢des, demandas, queixas ou representagcdes de
qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacdo, reembolsard a
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5.1.33

5.1.34

6.1

6.2

6.3

7.1

da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.
CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do
prazo improrrogéavel de 10 (dez) dias tteis a contar da data do efetivo pagamento.

Responder por qualquer acdo administrativa ou judicial movida por terceiros com
base na legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou
direitos autorais, relacionadas com o0s servigos objeto deste contrato.

Adotar, na execu¢do dos servigos, boas préticas de sustentabilidade ambiental, de
otimizacdo de recursos, de reducdo de desperdicios e de reducdo da poluicdo,
conforme regulamentado pelo Decreto n® 7.746/2012, e em colabora¢do com a
funcado social da CONTRATANTE, prevista no § 2° do art. 27 da Lei das Estatais
(n° 13.303/2016).

OBRIGACOES DA CONTRATANTE

Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a
CONTRATADA;

b)  fornecer e colocar a disposicio da CONTRATADA todos os elementos e
informacdes que se fizerem necessdrios a execugdo dos servigos;

c)  proporcionar condi¢des para a boa execucao dos servicos;

d) verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios
devidos a CONTRATADA e as condi¢des de contratagdo de fornecedores de
bens e de servigos especializados, pela CONTRATADA;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as
irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;

) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

g) efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condi¢des e precos pactuados.

A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta
Técnica que a CONTRATADA apresentou na Licitacdo que deu origem a este
instrumento poderé vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou
sem modificacdes.

A CONTRATANTE comunicard a CONTRATADA por escrito sempre que o ato
exigir tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o uso de mensagem
eletronica para esse fim.

FISCALIZACAO E ACEITACAO

A CONTRATANTE fiscalizara a execugao dos servicos contratados e verificard o
cumprimento das especificacdes técnicas, podendo rejeitd-los, no todo ou em parte,
quando nao corresponderem ao solicitado ou especificado.
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7.1.1

7.2

7.3

7.4

7.5

7.6

7.7

7.8

7.9

7.10

7.10.1

da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

Serd nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a
execuc¢do deste contrato e registrar em relatdrio todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servigos e terd
poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata
corre¢ao.

A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, tnica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execucdo dos servigos
objeto deste contrato.

A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicard a dilagao do
prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

A CONTRATADA adotard as providéncias necessdrias para que qualquer
execugdo, referente a produgdo, distribuicdo ou veiculagdo, considerada ndo
aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela

fiscalizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

A autorizacdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servigos
executados pela CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servigos

especializados ndo a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita
execugdo técnica e comprovacao das veiculacdes e dos servigos.

A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, ndao exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas neste contrato.

A CONTRATADA permitird e oferecerd condi¢des para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacdes,
propiciando o acesso a documentac@o pertinente € aos sServicos em execugao e
atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da
CONTRATANTE ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os
documentos que digam respeito aos servicos prestados a CONTRATANTE.

A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto
deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

A CONTRATANTE avaliara os servigos prestados pela CONTRATADA, pelo
menos, dois meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze)
meses.

A avaliacdo serd considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade
de solicitar da CONTRATADA corre¢des que visem maior qualidade dos servigcos
prestados; decidir sobre prorrogacao de vigéncia ou rescisao contratual; e fornecer,
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7.10.2

8.1

8.1.2

8.1.3

8.1.3.1

8.14

8.1.5

da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.
quando solicitado pela CONTRATADA, declaracdes sobre seu desempenho para
servir de prova de capacitacdo técnica em licitacoes.

Copia do instrumento de avaliagdo de desempenho serd encaminhada ao gestor ou
fiscal deste contrato e ficard a disposicao dos 6rgdos de controle interno e externo.

REMUNERACAO

Pelos servigos prestados, a CONTRATADA serd remunerada conforme disposto
nesta Clausula.

Honoridrios de ......... /2 OO por cento), incidentes sobre os precos dos bens
e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da CONTRATADA, referentes a producao e a execucao técnica de peca
e ou material cuja distribuicao nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicacdo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965.

Honoridrios de ......... Y/ OO por cento), incidentes sobre os precos dos bens

e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisao da CONTRATADA, referentes:

I) ao planejamento e a execug¢do de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do presente
contrato.

II) arenovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de
peca ou material  publicitdrio, exclusivamente quando  sua
distribuicao/veiculag¢do nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

III) areimpressdo de pecas publicitérias.

Para fins do disposto no inciso III do subitem anterior, entende-se por reimpressao
anova tiragem de peca publicitaria que nao apresente modificagdes no contetido ou
na apresentacdo, em relacdo a edicdo anterior, exceto eventuais correcoes
tipogréficas ou pequenas atualiza¢des de marcas e datas.

Honorérios de ........ ¥/ G por cento), incidentes sobre os precos dos bens e
dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisaio da CONTRATADA, referentes a criagcdo, a implementacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacio publicitdria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das acdes publicitdrias, em consonancia com
novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

....... % (........ por cento) dos valores previstos na tabela referencial de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal, a titulo de ressarcimento
dos custos internos dos servicos executados pela CONTRATADA, referentes a
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8.1.5.1

8.2

8.3

8.4

8.4.1

da execugio externa e a distribuicdo de agdes publicitdrias junto a piblicos de interesse.
pecas e/ou material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgacdo nos termos do art. 11 da Lei
n. 4.680/1965, de que trata o item 9.1.

Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela
CONTRATADA.

Os honordrios de que tratam os subitens 8.1.2, 8.1.3 e 8.1.4 serdo calculados sobre
o preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo
recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

A CONTRATADA nio fard jus:

a)  ahonordrios ou a qualquer outra remuneragao incidentes sobre os precos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisao da CONTRATADA, referentes a produgdo e a
execugdo técnica de peca e ou material cuja distribui¢do lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do
art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

b)  ahonordrios ou a qualquer outra remuneracao incidentes sobre os precos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referente a renovagio do
direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou material
publicitario, quando sua distribuicdo/veicula¢do lhe proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da
Lei n® 4.680/1965.

¢)  ahonordrios ou a qualquer outra remuneracao incidentes sobre os precos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisao da CONTRATADA, referentes a criagdo, a
implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acdes
publicitdrias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribui¢do lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao,
nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

d) a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer agdo publicitaria
pertinente a este contrato.

Despesas com deslocamento e didrias de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores de bens e de servicos especializados por ela
contratados sdo de sua exclusiva responsabilidade.

Quando houver a autorizacdo excepcional da CONTRATANTE para o
ressarcimento dessas despesas, deverdo ser apresentados todos os comprovantes de
pagamento dos deslocamentos e didrias, a fim de aferir a execu¢do e assegurar o
reembolso pelo valor liquido, sem a incidéncia de honorarios.
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8.5

9.1

9.1.1

9.2

9.2.1

9.2.1.1

10.

10.1

10.1.1

10.1.2

10.1.3

da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

As formas de remuneragdo estabelecidas nesta cldusula poderdo ser renegociadas,
no interesse da CONTRATANTE, quando da renovagao ou da prorrogagao deste
contrato.

DESCONTO DE AGENCIA

Além da remuneragdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, em conformidade
com o art. 11 da Lei n® 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execu¢do
da Lei n° 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n® 57.690/1966.

O desconto de que trata o subitem precedente € concedido a CONTRATADA pela
concepg¢do, execucdo e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da
CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010.

A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor
correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor
acertado para cada veiculagao.

Nas veiculagdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentard, juntamente
com as tabelas de precos dos veiculos de divulgacdo programados, declaracio
expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de precos no que diz
respeito a remuneracdo da agéncia.

Se a CONTRATADA fazer jus a beneficio similar ao desconto de agéncia de que
trata o subitem 9.1, repassard a CONTRATANTE o equivalente a 1/4 (um quarto)
do desconto que obtiver de cada veiculo de divulgacao.

DIREITOS AUTORAIS

Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pecas e materiais
publicitarios concebidos pela CONTRATADA, por meio de seus empregados ou
prepostos, em decorréncia deste contrato passam a ser integralmente da
CONTRATANTE, bem como os estudos, andlises e planos vinculados a essas
atividades.

A remuneracdo dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente é
considerada incluida nas modalidades de remuneragdo definidas nas Clausulas
Oitava e Nona deste contrato.

A CONTRATANTE poder4, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou
por meio de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer
onus perante a CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderio ser
reutilizadas por outros 6rgaos ou entidades do Poder Executivo Federal, sem que
caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1 Caberé a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de

propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo
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10.2

10.2.1

10.2.1.1
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comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados
com a produgdo externa das pecas a serem reutilizadas.

Com vistas as contratagdes relacionadas a bens e servicos especializados que
envolvam direitos de autor e conexos, nos termos da Lei n°® 9.610/1998, a
CONTRATADA solicitara, dos fornecedores, orcamentos que prevejam a cessiao
dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e
condicionard a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessdo, or¢amento ou
contrato, de cldusulas em que o fornecedor dos bens e dos servicos especializados
garanta a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso, e se
declare ciente e de acordo com as condi¢des estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 e
10.2.2.

Na reutilizag¢ao de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a
ser pago pela CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos
patrimoniais de autor e conexos serd de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para
a reutilizagcdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra
de trés simples.

10.2.1.2 Na reutiliza¢dao de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual

10.2.3

10.3

10.4

10.5

em relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a
essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos
patrimoniais de autor e conexos dessas obras, serd de no maximo 50% (cinquenta
por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples.

Quando da reutilizacdo de quaisquer pecgas publicitdrias, conforme previsto nos
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE serd
negociado caso a caso, tendo como parametros bdsicos a qualidade e os pregos
praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste
contrato.

Qualquer remuneracao, devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais
de autor e conexos, serd sempre considerada como ja incluida no custo de producao.

A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés,
os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os
de cessdao dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos de
producdo aprovados pela CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no
subitem 5.1.7.

A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores de bens e de servicos especializados, nos casos de
tomadas de imagens que ndao impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas
escritas estabelecendo:
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10.5.1

10.6

11.

11.1
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I- a cessdao dos direitos patrimoniais do autor desse material a
CONTRATANTE, que poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 05 (cinco)
anos, contados da data do pagamento do bem ou do servico especializado,
pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE
qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

IT- que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a
CONTRATANTE podera solicitar cépia de imagens contidas no material
bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinacdo, por
intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter
contrato para prestacio de servicos;

IIT - que qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo referida nos
incisos anteriores serd considerada como ja incluida no custo de producgao.

Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de
imagem e som de voz, constantes da c6pia mencionada no inciso II do subitem 10.5,
adotard as medidas cabiveis para a remunera¢do dos detentores desses direitos, nos
termos da legislacao.

A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculacdo, pecas produzidas para
outros Orgdos e entidades do Poder Executivo Federal. Nesses casos, quando
couber, a CONTRATADA ficard responsdvel pelo acordo comercial com os
eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pecas € o
submeterd previamente a CONTRATANTE.

LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

Para a liquidacdo e pagamento de despesas referentes a bens e servigos
especializados,  previamente autorizados pela CONTRATANTE, a
CONTRATADA devera apresentar:

I- acorrespondente nota fiscal que serd emitida sem rasura, em letra legivel, em
nome da CONTRATANTE, CNPJ n° 00.352.294/0001-10, da qual constara
o numero deste contrato e as informagdes para crédito em conta corrente:
nome e nimero do Banco, nome e nimero da Agéncia e nimero da conta;

II- a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos
especializados ou do veiculo de divulgacdo, que serd emitido em nome da
CONTRATANTE;

Il - os documentos de comprovagdo da veiculacdo, da execugdo dos servicos e,
quando for o caso, da sua entrega.
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11.1.1

11.1.2

11.1.3

11.2

11.2.1

11.2.2

11.3
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Os documentos de cobranca e demais informagdes necessdrias a comprovagao da
execugdo e entrega dos servicos para a liquidacao e pagamento de despesas deverdo
ser encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

O gestor ou fiscal deste contrato somente atestard os documentos para pagamento
quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢cdes pactuadas.

As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a seguinte
declaracdo, assinada por funciondrio da agéncia responsavel pela documentagio:
“Atestamos que todos os bens e servigos especializados descritos no presente
documento, prestados por fornecedores ou por veiculos de divulgacdo, foram
entregues/realizados conforme autorizados pela contratante, sendo observados
ainda os procedimentos previstos no contrato quanto a regularidade de
contratagdo e de comprovagdo de execug¢do”.

A liquidagdo de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

I- execugdo de servigos internos: apresentacdo dos documentos de cobranga de
que tratam os incisos I e III do subitem 11.1;

IT- intermediacdo e supervisdo, pela CONTRATADA, de bens e de servigcos
especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos documentos de
cobranca de que tratam os incisos I, Il e III do subitem 11.1;

Il - bens e servicos especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos
documentos de cobranca de que tratam os incisos I, II e III do subitem 11.1;

IV - veiculagdo: apresentacdo dos documentos de cobranca de que tratam os
incisos I, IT e III do subitem 11.1, da demonstracao do valor devido ao veiculo
de divulgacdo, dos correspondentes pedidos de insercdo e, sempre que
possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa
independente, nos termos do inciso III do subitem 11.5.

Na ocorréncia de falha local em uma programaciao em rede nacional de midia
eletronica, além das providéncias previstas no inciso III do subitem anterior, a
CONTRATADA deverd apresentar documento do veiculo de divulgacdo com a
descricdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidacao.

E da responsabilidade da CONTRATADA observar rigorosamente os precos de
tabela de cada insercdo e dos respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n°
12.232/2010, por ocasido da apresentacdio dos planos de midia a
CONTRATANTE.

O pagamento das despesas serd feito fora o més de producao ou veiculacdo, em até
30 (trinta) dias apds a apresentacdo dos documentos previstos nos subitens 11.1 e
11.2.
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11.5

11.5.1

da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

Nos casos de veiculagdo no exterior, as condi¢des de liquidagdo e pagamento serdo
adaptadas as praxes de cada pais e deverdo levar em conta as disposi¢coes dos
subitens 9.2.1 € 9.2.1.1.

No tocante a veiculacdo, além do previsto no inciso III do subitem 11.2, a
CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE,
0s seguintes comprovantes:

I-
IT -

III -

Revista: exemplar original;

Jornal: exemplar ou a pagina com o andncio, da qual devem constar as
informacdes sobre periodo ou data de circulagao, nome do Jornal e praga;

demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, se nao restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou
5.1.11, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, a
impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa independente,
a CONTRATADA devera apresentar:

a)

al)

a2)

b)

bl)

TV, Réadio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de
divulgacdo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiacdo e
similares) e declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsdvel pela declaracdo, local, data, nome do
programa, quando for o caso, dia e horério da veiculagdo;

como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a CONTRATADA
podera apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgacao
(mapa ou comprovante de veiculacdo ou inser¢do ou irradiac@o e similares)
em que figure a declaragcdo prevista na alinea ‘a’ deste subitem, na frente ou
no verso desse documento, mediante impressdo eletronica ou a carimbo,
desde que essa declaracdo seja assinada e que esse documento ‘composto’
contenha todas as informacgdes previstas na alinea ‘a’ deste subitem;

como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e ‘al’
deste subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaracio de execucao,
sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa
que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracdo, local, data, nome do programa, quando for o
caso, dia e hordrio da veiculagdo;

Midia Exterior:

Midia Out Off Home: relatério de exibi¢do fornecido pela empresa que
veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagao, local
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11.6

11.6.1
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e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracdo de
execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial ¢ CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracdo;

b2) Midia Digital Out Off Home: relatério de exibi¢do, fornecido pela empresa
que veiculou a peca, ou por empresa de checagem contratada, de que devem
constar fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos
monitores/displays programados, identificacio do local da veiculacdo,
quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo de veiculacio, datado e
assinado, acompanhado de declaragcdo de execugdo, sob as penas do art. 299
do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao,
da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsdvel pela declaracdo;

b3) Carro de Som: relatério de veiculagdo fornecido pela empresa que veiculou a
peca, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com
imagem de fundo que comprove a cidade em que a acdo foi realizada,
acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsdavel pela declaracao;

b3.1) Além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente 01 (um)
minuto, de pelo menos 30% (trinta por cento) do total de veiculos de
divulgagdo contratados. O video deve conter imagens dos veiculos de som,
onde seja possivel identificar nome da campanha, dudio da peca veiculada e
local popular que comprove a cidade onde foi realizada a veiculagio;

c¢) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou
relatério de veiculagdo emitido, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal,
pela empresa que veiculou a peca, dependendo do que constar na
relagcdo/estudo citados nos subitens 5.1.10 ou 5.1.11.

As formas de comprovagado de veiculagdo em midias ndo previstas nas alineas ‘a’,
‘> e ‘¢’ do subitem 11.5.1 serdo estabelecidas formalmente pela
CONTRATANTE, antes da autorizac¢do do respectivo plano de midia.

Antes da efetivacdo dos pagamentos serd realizada a comprovacao de regularidade
da CONTRATADA, mediante consulta on-line, no Sistema de Cadastramento
Unificado de Fornecedores — SICAF e no site do Tribunal Superior do Trabalho.

Se a CONTRATADA nio estiver cadastrada no SICAF ou se sua situagdo no
sistema apresentar documentacdo obrigatéria vencida, deverd apresentar
Certificado de Regularidade de Situa¢do do Fundo de Garantia do Tempo de
Servigo - FGTS, Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, Certidao
Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da
Unido, expedida por orgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da
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11.7.1

11.8

11.8.1

11.8.2

11.9
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Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certiddes negativas de débitos expedidas
por 6rgaos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranca, a
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas correcdes, ou
aceitd-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

Na hipétese de devolugdo, a documentagao serd considerada como nao apresentada,
para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos
previstos, o valor devido serd acrescido de encargos moratérios, mediante
solicitacdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data
de seu efetivo pagamento, com base na varia¢io do IPCA — Indice de Precos ao
Consumidor Amplo, mediante aplicagdo da seguinte férmula:

AF =[(1+IPCA/100)¥* —1] x VP, na qual:

IPCA: Percentual atribuido ao Indice de Precos ao Consumidor Amplo, com
vigéncia a partir da data do adimplemento da etapa;

AF: Atualizacdo financeira;

VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;

N: Numero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo
pagamento.

000 O

Considera-se etapa, para fins do subitem 11.8, os servicos prestados pela
CONTRATADA relativo aos os bens e servigos especializados prestados por
fornecedores e as contratagdes de espacos ou tempos publicitdrios, junto a veiculos
de divulgacao.

A CONTRATANTE nao pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servigcos, por parte da CONTRATADA, com
auséncia total ou parcial da documentacdo habil ou pendente de cumprimento de
quaisquer cldusulas constantes deste contrato.

A CONTRATANTE ndo pagarda nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de
servigos especializados e a veiculos de divulgacdo em até 10 (dez) dias apds o
recebimento da ordem bancdria da CONTRATANTE, pela agéncia bancdria
pagadora.

A CONTRATADA informard a CONTRATANTE os pagamentos efetuados a
fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgacdo a cada
ordem bancdria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhard
relatdrio até o 10° (décimo) dia de cada més com a consolidagdo dos pagamentos
efetuados no més imediatamente anterior.



Contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de 02 agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituac@o, a concepg¢ao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediag@o e supervisao
da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

11.10.1.10s dados e formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os
relatérios deverdo conter pelos menos as seguintes informagdes: data do pagamento
da CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, nimero da nota
fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.10.2 O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a falta de
apresentacdo de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado
poderd implicar a suspensao da liquidacdo das despesas da CONTRATADA, até
que seja resolvida a pendéncia.

11.10.2.1Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacao
da CONTRATANTE, ficard caracterizada a inexecu¢do contratual por parte da
CONTRATADA.

11.10.2.2Caracterizada a inexecug¢do contratual pelos motivos expressos no subitem 11.10.2,
a CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta, poderd optar pela
rescisdo deste contrato ou, em cardter excepcional, liquidar despesas e efetuar os
respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos veiculos de
divulgagdo, conforme o caso.

11.10.2.3Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgacdo em receber com
regularidade pelos bens e servigos especializados prestados e pela venda de espago
ou tempo, a CONTRATANTE poderd instituir procedimento alternativo de
controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos
valores correspondentes aos fornecedores e veiculos de divulgacdo, em operagdes
bancérias concomitantes.

11.10.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua
exclusiva responsabilidade.

11.11 A CONTRATANTE, na condicio de fonte retentora, fard o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislagcdo
vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

12. GARANTIA DE CUMPRIMENTO DO CONTRATO

12.1 A CONTRATADA, no prazo de 15 (quinze) dias consecutivos, contados a partir
da data de assinatura deste contrato, prestard garantia de cumprimento das
obrigacdes contratuais, no valor correspondente a 5% (cinco por cento) do valor
estimado para a execuc¢do dos servigos, conforme disposto no subitem 4.1 deste
contrato.

12.1.1 Esse prazo poderd ser prorrogado por igual periodo, a juizo da CONTRATANTE,
a vista das justificativas que lhe forem apresentadas pela CONTRATADA.
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12.1.2 A inobservancia do prazo fixado para apresentacdo da garantia acarretard a

12.1.3

12.2

12.3

12.4

12.5

aplicacdo de multa, nos termos do inciso III do subitem 13.5.1 da Clausula Décima
Terceira.

O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds 0s prazos previstos nos subitens
12.1 e 12.1.1, autoriza a CONTRATANTE a promover a rescisao deste contrato
por descumprimento ou cumprimento irregular de suas cldusulas, sem prejuizo de
outras sancdes previstas na Lei e neste contrato.

Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no § 1° do art.
70 da Lei n° 13.303/2016:

S  caugdo em dinheiro;
S  seguro-garantia;
<  fianca bancaria.

Em se tratando de garantia prestada por meio de cau¢do em dinheiro, o depdsito
devera ser feito seguindo-se a indica¢do bancaria da CONTRATANTE, cujo valor
serd devolvido atualizado monetariamente, nos termos do § 4° do art. 70 da Lei
13.303/2016.

Se a opcao for pelo seguro-garantia:

a) aapolice indicarda a CONTRATANTE como beneficidria e deve ser emitida
por instituicdo autorizada pela Superintendéncia de Seguros Privados
(SUSEP) a operar no mercado securitdrio, que ndo se encontre sob regime de
direcdo fiscal, intervencdo, liquidacao extrajudicial ou fiscalizagcdo especial e
que ndo esteja cumprindo penalidade de suspensao imposta pela autarquia;

b) seu prazo de validade deverd corresponder ao periodo de vigéncia deste
contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para apuracdo de eventual
inadimplemento da CONTRATADA - ocorrido durante a vigéncia
contratual — e para a comunica¢do da expectativa de sinistro ou do efetivo
aviso de sinistro a institui¢do emitente, observados os prazos prescricionais
pertinentes;

c) a apolice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por
todas e quaisquer multas de cardter sancionatério aplicadas a
CONTRATADA.

Se a opcdo for pela fianca bancéria, o instrumento de fianga deve:

a)  seremitido por institui¢do financeira que esteja autorizada pelo Banco Central
do Brasil a funcionar no Brasil e que ndo se encontre em processo de
liquidacdo extrajudicial ou de intervencao da autarquia;

b)  ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato,
acrescido de 90 (noventa) dias para apuracao de eventual inadimplemento da
CONTRATADA - ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a



Contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de 02 agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituac@o, a concepg¢ao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediag@o e supervisao

12.6

12.7

12.8

12.9

12.10

12.11

12.12

12.13
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N

comunica¢cdo do inadimplemento a institui¢do financeira, observados os
prazos prescricionais pertinentes;

c) ter afirmagdo expressa do fiador de que, como devedor solidério, fard o
pagamento a2 CONTRATANTE, independentemente de interpelacdo
judicial, caso o afiancado ndo cumpra suas obrigacoes;

d) ter rentncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos
nos arts. 827 e 838 do Cddigo Civil Brasileiro.

A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurard o pagamento de:

I)  prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto deste contrato e do nao
adimplemento das demais obriga¢des nele previstas;

II) prejuizos causados a CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes de culpa
ou dolo durante a execuc¢ao deste contrato;

II) multas moratérias e punitivas aplicadas pela CONTRATANTE a
CONTRATADA;

IV) obrigacdes trabalhistas, fiscais e previdencidrias de qualquer natureza, nao
adimplidas pela CONTRATADA.

A modalidade seguro garantia somente serd aceita se contemplar todos os eventos
indicados no subitem 12.6.

Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancdria que contenham cldusulas
contrdrias aos interesses da CONTRATANTE.

Sem prejuizo das sancdes previstas em lei e neste contrato, a ndo prestacdo da
garantia exigida implicard sua imediata rescisao.

Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de
qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizagdo a terceiros, a
CONTRATADA devera proceder a respectiva reposi¢ao, no prazo maximo de 10
(dez) dias uteis, contados da data do recebimento da notificacio da
CONTRATANTE.

Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer
a complementagdo da garantia no prazo maximo 10 (dez) dias tteis, contados da
data do recebimento da notificagio da CONTRATANTE.

Na hipotese de prorrogacao deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova
garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n°
13.303/2016.

O documento de constituicdio da nova garantia deverd ser entregue a
CONTRATANTE no prazo maximo de 15 (quinze) dias consecutivos, contados
da data de assinatura do respectivo termo aditivo.
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12.14

12.14.1

12.15

12.15.1

13.

13.1

13.1.1

13.1.2

13.1.3

13.1.4

13.2

da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

A garantia, ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA,
no prazo de 90 (noventa) dias ap6s o término do prazo de vigéncia deste contrato,
mediante certificagdo, por seu gestor ou fiscal, de que os servigos foram realizados
a contento e desde tenham sido cumpridas todas as obrigacdes aqui assumidas.

Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido
com base na variagio do Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo - IPCA,
“pro rata tempore”, ou por outro indice que o venha a substituir, de acordo com a
férmula estabelecida no subitem 11.8 destas Condi¢des Contratuais, entre a data em
que foi prestada e a da liberagcao ocorrida no periodo.

A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE,
podera ser admitida a substituicdo da garantia, observadas as modalidades previstas
no subitem 12.2 deste contrato.

Aceita pela CONTRATANTE, substitui¢io da garantia serd registrada no processo
administrativo por meio de apostilamento.

SANCOES ADMINISTRATIVAS

O descumprimento das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, sem
justificativa aceita pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais
pertinentes, poderd acarretar as seguintes sancdes administrativas:

I - Adverténcia;

IT - Suspensdo tempordria de participacdo da selecdo interna de que trata o
subitem 2.5;

Il - Multa de mora e multa compensatoria;

IV - Rescisao contratual e multa de 10% (dez por cento) do valor total global deste
Contrato, quando a falta, no entender da CONTRATANTE, justificar a
adocdo destes atos, podendo ainda ficar suspensa de licitar e impedida de
contratar com a Infraero pelo prazo de até 2 (dois) anos, sem prejuizo das
multas previstas neste Contrato e das demais cominacdes legais;

Nenhuma sanc¢ao serd aplicada sem o devido processo administrativo, assegurado a
CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.

As sangdes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia
administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade competente.

As sangdes aplicadas serao registradas no Sistema de Cadastramento Unificado de
Fornecedores — SICAF pela CONTRATANTE.

A CONTRATANTE comunicard, por escrito, a CONTRATADA que a sang¢ao foi
registrada no SICAF.

A aplicacao das sangdes observara as seguintes disposicoes:
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13.3.1
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I - a adverténcia, a suspensao tempordria de participagdo da sele¢do interna de
que trata o subitem 2.5 e as multas serdo aplicadas pelo gestor, fiscal ou
autoridade competente deste contrato;

IT - caberd a autoridade competente aplicar a suspensdo tempordria de
participacdo de licitacdo e impedimento de contratar com a Administragao;

A sancao de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

I - descumprimento parcial das obrigacdes e responsabilidades assumidas
contratualmente;

IT - outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos
servigos, a juizo da CONTRATANTE, desde que nado caiba a aplicacdo de

san¢ao mais grave.

A falha na execug¢do contratual restard configurada quando:

13.3.1.1 A CONTRATADA cometer, nos dltimos 12 (doze) meses continuos de execugao

contratual, uma quantidade de infra¢des cujo somatdrio de pontos correspondentes,
conforme a Tabela 1, atinja ou ultrapasse 10 (dez) pontos:

Tabela 1 — Correspondéncia entre Grau da Infracdo e Quantidade de Pontos

Grau da infracao Quantidade de pontos atribuidos
Leve 1 ponto por infragao
Média 2 pontos por infragao
Grave 3 pontos por infra¢ao

13.3.1.2 Comprovadas as falhas e atingida a pontuacdo estabelecida no subitem 11.3.1.1, a

CONTRATANTE podera aplicar as sancdes, por infracao, conforme os graus, as
correspondéncias, as descricdes e as incidéncias estabelecidas na Tabela 2 e na
Tabela 3, apresentadas a seguir:

Tabela 2 — Grau e correspondéncia de cada infracao

Grau da A .
. ~ Correspondéncia
infraciao
Adverténcia (na primeira infraco)
Leve Multa no valor de 0,025 %, por incidéncia, sobre o valor total deste
contrato ou valor do servigo (apds a primeira infracao).
Média Multa no valor de 0,1 %, por incidéncia, sobre o valor total deste
contrato ou valor do servigo.
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Grave

contrato ou valor do servigo.

Multa no valor de 0,5 %, por incidéncia, sobre o valor total deste

Tabela 3 — Infracoes

Item Descricao Grau Incidéncia
Nao operar como organizacdo completa Média
1. |prejudicando o fornecimento dos servigos| (passivel de | Semestral
com elevada qualidade. correcao)
Demora para centralizar o comando da Média
publicidade da CONTRATANTE no P Por
2. . .| (passivel de N
estado, onde, para esse fim, manterd - ocorréncia.
. - correcao)
escritério, sucursal ou filial.
Nao executar, com seus proprios recursos,
todos os servigos relacionados com o
3. objeto deste contrato, mediante demanda Grave Semestral
da CONTRATANTE.
N3ao utilizar, na elaboracdo dos servigos
objeto deste contrato, os profissionais
. .. Leve
indicados na Proposta Técnica da .
4, . . (passivel de | Semestral
concorréncia que deu origem a este ~
. . ~ correcao)
instrumento, para fins de comprovacao da
Capacidade de Atendimento.
Substituir os profissionais envolvidos na Leve Por
5. |execugdo contratual sem o conhecimentoe| (passivel de ocorréncia
anuéncia da CONTRATANTE. correcao)
Nao envidar esfor¢os no sentido de obter
as melhores condi¢des nas negociacdes
comerciais junto a fornecedores de bens e
i - . Por
6. [de servigos especializados e a veiculos de Grave n
. ~ - . N ocorréncia.
divulgacgdio ou ndo transferir a
CONTRATANTE todas as vantagens
obtidas.
Nao  observar  rigorosamente  as
especificacoes estipuladas pela Por
7. |CONTRATANTE no fornecimento de Grave n
. . ocorréncia.
produtos e servicos relacionados com o
objeto deste contrato.
Nao exercer o controle de qualidade na
8 execugao dos servigos prestados, com base Grave Por
" |nos parametros determinados pela ocorréncia.
CONTRATANTE.
Nao atuar com atengdo e responsabilidade Por
9. |na elaboracao de estimativa de custos dos Grave n
. i ocorréncia
produtos e servigos objeto deste contrato.
Nao observar as condicdes estabelecidas Média
10. | no presente contrato para o fornecimento | (passivel de Semestral
correcdo)
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de bens e de servigos especializados a
CONTRATANTE

11.

Nao observar os prazos estabelecidos pela
CONTRATANTE na conducdo dos
servicos objeto deste contrato.

Média
(passivel de
correcao)

Por
ocorréncia

12.

Provocar  prejuizos e  danos a
CONTRATANTE devido a sua demora,
omissao ou erro, na condugao dos servicos
objeto deste contrato.

Grave

Por
ocorréncia

13.

Nao tomar providéncias, imediatamente,
em casos de alteragdes, rejeigoes,
cancelamentos ou interrup¢des de um ou
mais servicos, mediante comunicagdo da
CONTRATANTE.

Grave

Por
ocorréncia.

14.

Nao repassar a CONTRATANTE todas
as vantagens obtidas em negociacdo de
compra de midia, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagdes na forma de
espaco, tempo ou reaplicagdes que tenham
sido concedidos por veiculo de
divulgacdo.

Grave

Por
ocorréncia.

15.

Nao repassar a CONTRATANTE o
desconto de antecipacdo de pagamento,
caso esta venha a saldar compromisso
antes do prazo estipulado.

Grave

Por
ocorréncia.

16.

Sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE,
preterindo veiculos de divulgagdo que nao
os concedam ou priorizando os que 0s
oferecam.

Grave

Por
ocorréncia.

17.

Nao negociar as melhores condi¢cdes de
preco, até os percentuais mAaximos
estabelecidos neste contrato, no tocante
aos direitos patrimoniais sobre trabalhos
de arte e outros protegidos pelos direitos
de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos
casos de reutilizacbes de  pecas
publicitiarias da CONTRATANTE.

Grave

Por
ocorréncia.

18.

Nao incluir cldusula de alerta em seus
pedidos de cotagdo junto a fornecedores de
bens e de servigos especializados, quando
pertinente, no sentido de que, na produgao
de pecas publicitirias destinadas a
veiculagcdo pelas emissoras de televisao e
em  salas  cinematograficas,  seja
considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da
Lei n° 12.288/2010. (Igualdade racial)

Média
(passivel de
correcao)

Por
ocorréncia.
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19.

Contratar fornecedores de bens e de
servigos especializados ou reservar e
comprar espaco ou tempo publicitario de
veiculos de divulgagdo, relacionados a
execugdo deste contrato, sem a
autorizacdo prévia e por escrito da
CONTRATANTE.

Grave

Por
ocorréncia.

20.

Nao providenciar Termo de Conduta,
segundo o qual o veiculo se responsabiliza
pelos seus conteudos ou de sites parceiros,
declarando estar de acordo com os termos
do Marco Civil da Internet, de forma a
evitar acoes publicitarias da
CONTRATANTE em veiculos de
divulgacdo que promovam conteidos ou
atividades ilegais.

Leve
(passivel de
correcao)

Por
ocorréncia.

21.

Nao apresentar a CONTRATANTE, para
autorizacdo do plano de midia de cada
acdo ou campanha publicitdria, relagao
dos meios, pragas e veiculos de divulgacdo
dos quais serd possivel e dos quais se
revela impossivel obter o relatério de
checagem de veiculacdo, a cargo de
empresa independente.

Leve
(passivel de
correcao)

Por
ocorréncia.

22.

Cotar precos para o fornecimento de bens
ou de servigos especializados junto a
fornecedores em que: um mesmo sécio ou
cotista participe de mais de um fornecedor
em um mesmo procedimento de cotacio; e
que algum dirigente ou empregado da
CONTRATADA tenha participacio
societdria ou vinculo comercial ou de
parentesco até o terceiro grau.

Grave

Por
ocorréncia.

23.

Realizar despesas com bens e servicos
especializados prestados por fornecedores,
com veiculagdo e com qualquer outra
despesa relacionada com este contrato,

sem a autorizacdo  prévia da
CONTRATANTE.

Grave

Por
ocorréncia.

24.

Recusar a encaminhar, sempre que
solicitado pela CONTRATANTE, sem
onus para esta, copia de pegas produzidas,
desde que ndo seja para uso em
veiculagdo em midia paga, nos seguintes
formatos.

Leve
(passivel de
corre¢ao)

Por
ocorréncia.

25.

Nao zelar pelo irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos
em decorréncia da execugdo contratual,

Grave

Por
ocorréncia
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sobretudo quanto a estratégia de atuacdo
da CONTRATANTE.
Divulgar informagdes acerca da prestagao
dos servigcos objeto deste contrato, mesmo Por
26.|que acidentalmente, sem a prévia e Grave a
. ocorréncia.
expressa autorizacao da
CONTRATANTE.
Manter, durante a vigéncia deste contrato,
o7 |2 prestacao de servi¢os de publicidade a Grave Por
" | empresa concorrente ou incompativel com ocorréncia.
a drea de atuacio da CONTRATANTE.
Recusar 0 ressarcimento a
o8 CONTRATANTE de qualquer dano ou Grave Por
"|prejuizo oriundo de eventual quebra de ocorréncia.
sigilo das informacdes fornecidas.
Nao prestar o devido esclarecimento a
CONTRATANTE sobre eventuais atos Por
29. .. Grave A
ou fatos desabonadores noticiados que ocorréncia
envolvam a CONTRATADA.
Caucionar ou utilizar o presente contrato Por
30. |como garantia para qualquer operacdo Grave A
) - ocorréncia
financeira.
Nao cumprir todas as leis e posturas, Média p
31. [federais,  estaduails e  municipais| (passivel de or
pertinentes ao objeto deste contrato. corregio) ocorrencia.
Nao cumprir a legislacdo trabalhista e Média Por
32. |securitiria com relacdo a  seus| (passivel de A
~ ocorréncia
empregados. correcdo)
N3o manter durante a execucdo deste o
contrato todas as condi¢des de habilitagio Mffdla
33. |e qualificacdo, exigidas na concorréncia (pas51ve~1 de | Semestral
que deu origem a este instrumento. corre¢ao)
Nao apresentar, quando solicitado pela
CONTRATANTE, a comprovagido de Leve
D . Por
34. |estarem sendo satisfeitos todos os seus| (passivel de A
. . - ocorréncia
encargos e obrigagdes trabalhistas,| correcdo)
previdenciarios e fiscais.
Gerar  prejuizos e  infracdes a Por
35. | CONTRATANTE na prestacio dos Grave A
) . ocorréncia
servicos objeto deste contrato.
Nao realizar de forma devida o pagamento
de tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem Média
como as contribuicdes devidas a . Por
36. A . (passivel de a
Previdéncia  Social, os  encargos - ocorréncia.
. . corre¢do)
trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, os encargos que
venham a ser criados e exigidos pelos
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Poderes Publicos e outras despesas que se
fizerem necessdrias ao cumprimento do
objeto pactuado.

Nao observar na execugao dos servicos as
boas  priaticas de  sustentabilidade Leve
37. | ambiental, de otimizag¢do de recursos, de| (passivel de Semestral
reducdo de desperdicios e de reducdo da| correcdo)

polui¢do.

Demora na constituicdo, em parceria com -

as outras agéncias contratadas, de um Mffdla Por
38. | <Nicleo de Midia>, sem personalidade| (Passivelde |~ < cia.

civil ou juridica e sem fins lucrativos. corregao)

Demora na constitui¢do, em parceria com

as outras agéncias contratadas, de um

acervo da propaganda da Média Por
39. [CONTRATANTE, em meio virtual, | (passivel de .

ocorréncia.

com as pecas produzidas durante a correcao)
execuc¢do deste contrato e com banco de
imagens.

13.3.1.2.1 As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser aplicadas
cumulativamente entre si, desde que seu somatério ndo ultrapasse 10% (dez por
cento) do valor atualizado da contratacdo, sem prejuizo das demais sangdes
dispostas no subitem 11.1.

13.3.2 No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulard prazo para o cumprimento
da obrigacdo ou responsabilidade mencionadas no inciso I e para a correcao das
ocorréncias de que trata o inciso II, ambos do subitem 13.3.

13.4 A suspensdo tempordria de participagao da selecdo interna de que trata o subitem
2.5 sera aplicada quando, vencido o prazo estipulado na adverténcia, a
CONTRATADA continuar inadimplente em relacdo ao fato que deu origem a
sancao.

13.5 A multa moratdria poderé ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do
objeto ou de prazos estipulados.

13.5.1 O atraso sujeitard a CONTRATADA a multa de:

I - 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso na entrega de
material ou execucdo de servigo, a contar do primeiro dia ttil da respectiva
data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias ftteis, calculada sobre o valor
correspondente a obrigacao nao cumprida;

IT - 0,66% (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de
material ou execucdo de servigo, a contar do primeiro dia ttil da respectiva
data fixada, calculada sobre o valor correspondente a obrigagdo nao
cumprida, em carater excepcional, se houve justificativa plausivel, a juizo da
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da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

CONTRATANTE, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias.

13.5.2 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execugao
de servico poderd caracterizar a inexecucdo total deste contrato, a juizo da
CONTRATANTE.

13.5.3

13.6

A CONTRATADA estard sujeita a multa compensatéria de:

I-

I -

IIT -

IV -

1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao
material ou ao servigco em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a
inexecugdo parcial ou a execucao insatisfatria deste contrato;

1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato
ou sobre o valor da dotagdo orcamentaria que reste executar, o que for menor,
pela:

a)  inexecucao total deste contrato;

b)  pela interrup¢do da execucao deste contrato, sem prévia autorizacao da
CONTRATANTE.

0,07% (sete centésimos por cento) do valor deste contrato ou do valor da
dotacdo orcamentdria, o que for menor, por dia de atraso, observado o
maximo de 2% (dois por cento) pela recusa injustificada em apresentar a
garantia prevista no subitem 12.1 deste contrato;

até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre
o valor da dotagdo or¢camentéria que reste executar, o que for menor, pelo
descumprimento de qualquer cldusula contratual, respeitado o acima disposto
neste subitem.

A suspensdo do direito de licitar e contratar com a Administracdo poderd ser
aplicada a CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar
a execucdo deste ajuste, nos seguintes prazos e situacoes:

I - por até 06 (seis) meses:

a)

b)

atraso no cumprimento das obrigagdes assumidas contratualmente, que
tenha acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE;

execucdo insatisfatéria do objeto deste contrato, se antes tiver havido
aplicacdo da san¢do de adverténcia ou multa, na forma dos subitens 13.3,
13.4 e 13.5;

II - por até 02 (dois) anos:

a)

nao conclusdo dos servicos contratados;
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13.7

13.7.1

13.8

da execugio externa e a distribuicdo de agdes publicitdrias junto a piblicos de interesse.

b)  prestacdo do servico em desacordo com as especificagdes constantes da
Planilha de Autorizagao de Produgdo (PAP) ou da Planilha de Autorizac¢ao
de Veiculacao (PAV) ou documento equivalente, depois da solicitacdo de
corre¢do efetuada pela CONTRATANTE;

c) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a
CONTRATANTE, ensejando a rescisdo deste contrato por sua culpa;

d) condenagdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos e contribui¢des, praticada por meios dolosos;

e) apresentacdo, a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou
falsificado, no todo ou em parte, com o objetivo de participar da licitacao
que deu origem a este contrato, que venha ao conhecimento da
CONTRATANTE ap6s a assinatura deste contrato, ou para comprovar,
durante sua execu¢do, a manutencdo das condi¢des apresentadas na
habilitacdo;

f)  ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n° 13.303/2016,
praticado durante o procedimento licitatrio, que venha ao conhecimento
da CONTRATANTE ap6s a assinatura deste contrato;

g)  reproducdo, divulgagdo ou utilizacdo, em beneficio proprio ou de terceiros,
de quaisquer informagdes de que seus empregados tenham tido
conhecimento em razdo da execucdo deste contrato, sem consentimento
prévio e expresso da CONTRATANTE.

Da aplicagdo das san¢des de adverténcia, suspensao temporaria de participacdo da
selecdo interna de que trata o subitem 2.5, multa e suspensdo do direito de licitar ou
contratar com a Administracdo cabera recurso, no prazo de 05 (cinco) dias uteis,
contados do primeiro dia ttil subsequente ao do recebimento da comunicagao.

O recurso referente a aplicacdo de sangOes deverd ser dirigido a autoridade
imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicacdo, a
qual podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 05 (cinco) dias tteis, ou, nesse
mesmo prazo, envid-lo a instancia superior, devidamente motivado, devendo, neste
caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 05 (cinco) dias uteis, contados do
recebimento do recurso, conforme especificado a seguir:

a)  a adverténcia, a suspensdo tempordria de participacdo da selecdo interna de
que trata o subitem 2.5 e a multa: a autoridade competente, por intermédio do
gestor, fiscal ou autoridade competente;

b) suspensdao do direito de licitar ou contratar com a Administracdo: ao
Presidente da INFRAERO.

As sancdes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis,
respondendo ainda a CONTRATADA por qualquer indenizagcdo suplementar no
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13.9

13.10

13.10.1

14.

14.1

14.1.1

da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.
montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do pardgrafo
unico do art. 416 do Cédigo Civil Brasileiro.

A aplicacdo das sangdes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de
aplicagdo de outras, previstas na Lei n° 13.303/2016, incluida a responsabilizacio
da CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados a CONTRATANTE.

O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura
de quaisquer servicos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou,
ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos,
a contar da data do recebimento da comunicacdo enviada pela CONTRATANTE.

RESCISAO

O presente contrato poderd ser rescindido observando o disposto na Lei
13.303/2016.

Este contrato também poderd ser rescindido, independentemente de interpelacdo
judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditorio e
a ampla defesa, quando a CONTRATADA.:

a) for atingida por protesto de titulo, execugdo fiscal ou outros fatos que
comprometam a sua capacidade econdmico-financeira;

b)  for envolvida em escandalo publico e notério;
c)  quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informacdes ndo divulgadas ao
publico e as quais tenha acesso por for¢a de suas atribuicdes contratuais;

e) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigacdes
contratuais;

f)  der motivo a suspensdo dos servicos por parte de autoridades competentes,
caso em que responderd por eventual aumento de custos dai decorrentes e por
perdas e danos que a CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢cdes
previdencidrias e depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma
definida neste contrato;

h)  vier a ser declarada inidonea por qualquer 6rgao da Administragao Publica;

1) nao mantiver suas condi¢cdes de habilitacdo e qualificacdo, incluida a
comprovacgao da qualificacdo técnica de funcionamento prevista no art. 4° da
Lei n® 12.232/2010;
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14.1.2

da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

1) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3, 11.10, 11.10.1 e 11.10.2.1.

Exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razdes de interesse publico,
a rescisdo acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial, a retengcdo dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos
prejuizos causados a CONTRATANTE, ou a execucdo da garantia contratual, para
ressarcimento dos valores das multas e indenizagdes a ele devidos.

14.1.2.1 Caso a retengdo ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no

14.2

14.2.1

14.3

14.4

14.4.1

14.4.2

14.4.3

subitem 14.1.2, a CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 05 (cinco) dias
uteis, a contar do recebimento da notificagdo, recolher o respectivo valor em
agéncia bancdria a ser indicada pela CONTRATANTE.

Os casos de rescisao contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo
administrativo, assegurado o contraditorio e a ampla defesa.

A rescisdo unilateral ou amigdvel devera ser precedida de autorizagcdo escrita e
fundamentada da autoridade competente.

Fica expressamente acordado que, em caso de rescisao, nenhuma remuneragao sera
cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE
e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente
contrato.

Em caso de alteracdo das condi¢des de habilitagdo juridica da CONTRATADA,
em razao de fusdo, cisdo, incorporagdo, associacdo, cessdo ou transferéncia, total
ou parcial, este contrato poderd ser ratificado e sub-rogado para a nova empresa,
sem Onus para a CONTRATANTE, e com a concordancia desta, com transferéncia
de todas as obrigacdes aqui assumidas, independentemente de notificagdo judicial
ou extrajudicial.

A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execucao deste
contrato com a empresa resultante da alteragcdo social.

Em caso de cisdo, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou continuar
sua execug¢do, em relacdo ao prazo restante deste contrato, pela empresa que, entre
as surgidas da cisdo, melhor atenda as condi¢des inicialmente pactuadas.

Em qualquer das hipdteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia devera ser
formalmente comunicada a CONTRATANTE, anexando-se o documento
comprobatdrio da alteragdo social, devidamente registrada.

14.4.3.1 A ndo apresentacdo do comprovante em até 05 (cinco) dias uteis apds o registro da

15.

alteracdo social poderd implicar a aplica¢do das sancdes previstas neste contrato e
em lei.

MATRIZ DERISCOS
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15.1 Matriz de risco € o instrumento que define as responsabilidades da CONTRATANTE
e da CONTRATADA na execucdo do contrato;

15.2 A CONTRATADA ¢ integral e exclusivamente responsavel por todos os riscos
relacionados ao objeto do ajuste, inclusive, mas sem limitacdo, conforme estabelecido
na Matriz de Riscos;

15.3 A CONTRATADA nio € responsavel pelos riscos relacionados ao objeto do ajuste,
cuja responsabilidade ¢ da CONTRATANTE, conforme estabelecido na Matriz de
Riscos;

15.4 Constitui parte integrante deste contrato o Anexo XII — Matriz de Riscos, onde estao
alocados os riscos de cada parte;

15.5 Orrisco € o resultado da combinagdo entre probabilidade de ocorréncia de determinado
evento futuro e o impacto resultante caso ele ocorra. Esse conceito pode ser ainda mais
especifico ao se classificar o risco como a probabilidade de ocorréncia de um
determinado evento que gere provavel prejuizo econdmico;

15.6 A andlise dos riscos associados ao contrato € realizada com base nas informagdes da
Matriz de Riscos;

15.7 O caso fortuito ou for¢ca maior que possam ser objeto de cobertura de seguros
oferecidos no Brasil a época de sua ocorréncia ou que estejam previstos na Matriz de
Riscos sdo de responsabilidade da CONTRATADA;

15.8 E vedada a celebracio de termos aditivos decorrentes de eventos supervenientes
alocados, na matriz de riscos, como de responsabilidade da CONTRATADA;

16. DISPOSICOES GERAIS

16.1 A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Cédigo de Etica dos profissionais de
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que
esteja de acordo com o Cddigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a
moral e os bons costumes.

16.2 E vedada a utilizacdo, na execucio dos servicos prestados pela CONTRATADA,
de empregado que seja familiar de agente publico ocupante de cargo em comissao
ou fun¢do de confianca na CONTRATANTE, nos termos do art. 7° do Decreto n°
7.203/2010.

16.3 A CONTRATANTE providenciaré a publicacio do extrato deste contrato e de seus
eventuais termos aditivos no Didrio Oficial da Unido, a suas expensas, na forma
prevista no pardgrafo unico do art. 51, §2° da Lei n° 13.303/2016.
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16.4

16.5

16.6

16.6.1

17.

17.1

da execugio externa e a distribuicdo de agdes publicitdrias junto a piblicos de interesse.
Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei n° 13.303/2016, que a CONTRATADA aceita e a
eles se submete.

A omiss@o ou tolerdncia das partes — em exigir o estrito cumprimento das
disposi¢des deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo
constituird novacao ou rentncia nem lhes afetard o direito de, a qualquer tempo,
exigirem o fiel cumprimento do avencado.

As informacdes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores
de bens e de servigos especializados e dos veiculos de divulgacdo, serdo publicadas
no sitio da CONTRATANTE na internet.

As informagdes sobre valores pagos pelos bens e servicos especializados
contratados serdao divulgadas pelos totais destinados para cada tipo de fornecedor e
para cada meio de comunicagao.

FORO

As questdes decorrentes da execugdo deste contrato que nao puderem ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica Federal,
Secao Judicidria do Distrito Federal, em Brasilia/DF.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 02 (duas) vias
de igual teor e forma, na presenca de duas testemunhas, para que produza seus
juridicos efeitos.

Brasilia/DF, de de

CONTRATANTE

CONTRATADA CONTRATADA

TESTEMUNHAS:

Nome:

Nome:

Cart. Ident.: Cart. Ident.:
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ANEXO IX - (Modelo)
CARTA DE FIANCA BANCARIA - Garantia de Cumprimento do Contrato

A EMPRESA BRASILEIRA DE INFRAESTRUTURA AEROPORTUARIA - INFRAERO

Pela presente Carta de Fianca, o Banco , com
sede , CNPJ/MF n° , por si diretamente e seus sucessores, se obriga
perante a EMPRESA BRASILEIRA DE INFRAESTRUTURA AEROPORTUARIA - INFRAERO,
com sede em Brasilia, Distrito Federal, CNPJ/MF n° 00352294/0001-10, em cariter irrevogdvel e
irretratdvel como fiador solidario e principal pagador, com expressa rentincia ao beneficio estatuido
no artigo 827 e 835 do Cédigo Civil Brasileiro, da firma , com sede ,
CNPIJ/MF n° , da importancia de R$ , correspondente a ___ % (de acordo
com o previsto no Edital) do valor do Contrato, a qual serd reajustada a partir da data de que trata o
subitem 2.1 do Edital de Licitacdo Presencial n°® 037/LALI-1/SEDE/2020, na mesma periodicidade
constante do Contrato n° , datado de .

A presente Fianca ¢é prestada para o fim especifico de garantir o
cumprimento, por parte de nossa Afiancada, das obrigacdes estipuladas no Contrato antes referido,
celebrado, por nossa Afiancada e a EMPRESA BRASILEIRA DE INFRAESTRUTURA
AEROPORTUARIA - INFRAERO.

Por forca da presente Fianca e em consondncia com o Contrato
acima indicado, obriga-se este Banco a pagar a EMPRESA BRASILEIRA DE INFRAESTRUTURA
AEROPORTUARIA - INFRAERO, no prazo de 72 (setenta e duas) horas, contado do simples aviso
que pela mesma lhe for dado, até o limite do valor fixado acima, quaisquer importancias cobertas por
esta fianca.

Esta Carta de Fianga vigorard pelo prazo de ( )

meses corridos.

Nenhuma obje¢do ou oposicao da nossa Afiancada serd admitida ou
invocada por este Banco para o fim de escusar do cumprimento da obriga¢do assumida neste ato e
por este Instrumento perante a EMPRESA BRASILEIRA DE INFRAESTRUTURA
AEROPORTUARIA - INFRAERO.

Obriga-se este Banco, outrossim, pelo pagamento de quaisquer
despesas judiciais e/ou extrajudiciais, bem assim por honordrios advocaticios, na hipétese da
EMPRESA BRASILEIRA DE INFRAESTRUTURA AEROPORTUARIA - INFRAERO se ver
compelida a ingressar em juizo para demandar o cumprimento da obrigacdo a que se refere a presente
Fianca. Declara, ainda, este Banco fiador, que a presente Fianca estd devidamente contabilizada e
que satisfaz as determinac¢Ges do Banco Central do Brasil e aos preceitos da legislacdo bancaria
aplicdveis e, que, os signatdrios deste Instrumento estdo autorizados a prestar a presente Fianca.
Declara, finalmente, que estd autorizado pelo Banco Central do Brasil a expedir Carta de Fianca e
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que o valor do presente se contém dentro dos limites que lhe sdo autorizados pela referida entidade
federal.

A presente Fianca foi emitida em 01 (uma) Unica via.

/I, de de .
(seguem-se as assinaturas autorizadas, com firmas reconhecidas)
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ANEXO X (MODELO)
PAPEL TIMBRADO DA LICITANTE

TERMO DE COMPROMISSO RELATIVO A GARANTIA CAUCIONARIA

~

A
EMPRESA BRASILEIRA DE INFRAESTRUTURA AEROPORTUARIA - INFRAERO

Ref.: Licitacdo Presencial n° 037/LALI-1/SEDE/2020

Pelo presente termo e, em atendimento ao Oficio n°
, comprometemo-nos a realizar eventuais ajustes, correcoes ou complementacoes
o

de dados verificados na andlise feita pela Infraero da garantia cauciondria de n

relativa ao Termo de Contrato n° , mediante endosso

ou apresentacdo de nova garantia, no prazo maximo de 7 (sete) dias uteis, a contar da data

de notificacdo.

Brasilia/DF, ___ de de

FIRMA LICITANTE/CNPJ
ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL
CPF DO REPRESENTANTE LEGAL:
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ANEXO XI
PROTOCOLO DE ENTREGA

LICITACAO PRESENCIAL N° 037/LALI-1/SEDE/2020

CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR
INTERMEDIO DE 02 AGENCIAS DE PROPAGANDA, COMPREENDENDO O
CONJUNTO DE ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE
TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO, O PLANEJAMENTO, A
CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A CRIACAO, A EXECUCAO INTERNA, A
INTERMEDIACAO E SUPERVISAO DA EXECUCAO EXTERNA E A
DISTRIBUICAO DE ACOES PUBLICITARIAS JUNTO A PUBLICOS DE
INTERESSE.

PROTOCOLO DE ENTREGA

Empresa

Endereco:

Tel.:

Contato:

E-mail comercial:

Recebi da Empresa Brasileira de Infraestrutura Aeroportudria —
INFRAERO, o Invélucro I citado no subitem 6.1.1.1 do Edital’, para insercdo do PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA - Via Nio Identificada, observado as regras dispostas no

Edital de Licitacao aplicdveis.

Brasilia (DF) __ de de 2020.

ASSINATURA DO REPRESENTANTE

3 O invélucro padronizado deverd ser retirado pela interessada no PROTOCOLO GERAL DA INFRAERO, localizado no
Setor Comercial Sul, Quadra 4, Bloco “A”, Lote 57, Ed. Araguaia — Térreo CEP: 70304-901, em Brasilia/DF, de 2° a 6*
feira (dias tteis), das 9:00 as 11:30 e das 13:30 as 16:00 horas, mediante o preenchimento e assinatura do Protocolo de
Entrega.



Contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de 02 agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituac@o, a concepg¢ao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediag@o e supervisao
da execucgdo externa e a distribui¢do de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

ANEXO XII - MATRIZ DE RISCOS
(Disponibilizado no site: http://licitacao.infraero.gov.br/portal_licitacao)



